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BEKANNTMACHUNG

Nachfolge des Ortsvor stehers der Ortschaft Unna-M Uhlhausen

Herr Olaf Lauschner legte mit Ablauf des 05. Juni 2002 sein Mandat as Ortsvorsteher der
Ortschaft Unna-M Uhlhausen nieder.

Der Rat der Stadt Unna wahlite in seiner Sitzung am 27. Juni 2002 fir die Dauer der verblei-
benden Wahlzeit Herrn Heinrich Wisselmann, Borgmhl 42, 59425 Unna, zum neuen Ortsvor-
steher der Ortschaft Unna-M Uihlhausen

Unna, den 17. Juni 2002

gez. Weidner
Wahllater

ABI. StUN 18-60/05. Juli 2002

BEKANNTMACHUNG

Satzung Uber Anlagen der Aul3enwerbung und War enautomaten
in der historischen Altstadt Unna vom 01.07.2002

Aufgrund der 88 7 und 41 der Gemeindeordnung fir das Land Nordrhein-Westfaen (GO
NRW) in der Fassung der Bekanntmachung vom 14. Juli 1994 (GV NRW S. 666 / SGV
NRW 2023) zuletzt geéndert durch das Gesetz vom 28.03.2000 (GV NRW S. 245) in Ver-
bindung mit 8 86 Abs. 1 Nr. 1 und 2 der Bauordnung fur das Land Nordrhein-Westfalen
(BauO NRW) in der Fassung vom 01.03.2000 (GVBI. NRW, Nr. 18, S. 256) hat der Rat
der Stadt Unnaiin seiner Sitzung am 27.06.2002 folgende Satzung beschlossen.

Praambd

(1) Deas Erscheinungshild der historischen Altstadt Unna wird gepragt durch eine Vidzahl an
Baudenkmdern und erhatenswerten Bauten in durch Fachwerk bestimmten Traditionsin-
seln sowie durch Massivbauten mit Stilmerkmalen der zwischen 1895 - 1905 errichteten
Bauten des Spéthistorismus und durch eine vom historischen Parzellenmuster her gepragte
kleinteilige Mal3stéblichket der Bebauung mit Stilmerkmalen des schlichten Traditiondis-
mus bis in die Wiederaufbauphase nach 1945. Schitzenswert snd weiter auch der Rat-
hausplatz und der Bereich um die Lindenbraueral. Die Umgebung der Lindenbrauerel ist
Begtandteil der Unnaer Industriegeschichte und zukiinftiges kulturelles Zentrum, der Rat-
hausplatz ist neben dem Marktplatz der bedeutendste Platz hinschtlich seiner Gffentlichen
Funktion u. a mit Rathaus und Katharinenkirche. Diese beiden markanten dffentlichen
Bereiche bilden einen rédumlichen Zusammenhang, indem Se die wichtigen Eingangsbere-
che zum higtorischen Stadtkern darstellen.
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Zum historischen Erscheinungshild gehdrt ferner die Orts- und Stral3ensilhouette mit ihren
raumerschlief3enden Schtbeziehungen.

(2) Zid dieser Satzung igt es, die historische Eigenart des Orts- und Stral3enbildes sowie die
Quditdten des Rathausplatzes und des Bereiches der Lindenbrauerel zu wahren und
durch geeignete Ma3nahmen ener postiven Gestatung von Werbeanlagen und Waren+
automaten weiterzuentwickeln. Hierbel erfordert die besondere stadtbauhistorische Lage
und der Bestand an erhdtenswerter Bausubstanz und Baudenkméern und der offentlichen
Pé&tze bzw. Bereiche eine besonders zuriickhaltende Gestaltung von Werbeanlagen. Die
getroffenen Regelungen sollen dazu beitragen, dass Veranderungen oder Eingriffe vermie-
den werden, die das charakteristische Orts- und Stral3enbild beeintréchtigen wiirden.

(3) Die Stadtverwdtung ist gehdten, das Zid der Satzung vorrangig durch sachgerechte Be-
ratung und nur aullergtenfalls durch Anwendung der einzelnen Satzungsbestimmungen s-
cherzugellen. Im Hinblick auf die Genehmigungsfreiheit satzungskonformer Werbeanlagen
(8 65 Abs.1 Nr. 33 b BauO NRW) wird dringend empfohlen, eine Beratung durch die
Stadt Unnaiin Anspruch zu nehmen.

§1
Ortlicher Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt fir den Bereich der historischen Altstadt Unna untergliedert in die

a) ZoneA, inder das Prinzip des Verbotes von Werbeanlagen mit Erlaubnisvorbehalt
gilt, mit den Stral3enziigen Burgstral3e 4-30, 5-31; Eulengtral3e 4;
Gerhart-Hauptmann-Stralie 29; Gesdllschaftsstral3e 5-17, 6-14;

Grabengasse 1-57, 8-20; Guldener Trog 2-6, 1-5; Glrtel stral?e 1-29, 2-6, 18-26;
Josef-Strothoff-Stral3e 5; Katharinenplatz 3-9; Kirchplatz 1-9, 2-8; Kirchstralie 2-6;
Kleine Burgdtralie 2, 1-9; Kletterpoth 2-6; Klosterstral3e 15-87, 14-62;

Klosterwall 2-28, 1-29; Krummful3 2-16, 1-11; LUningstral3e 2, 1-3;

Nicolaistral3e 1-3, 2-4; Rahlenbeckstral?e 1-13, 2-10; Stidwall 5-11;

Ulrichswall 2-4, 3-5; Wallgasse 1; Wasserstral3e 20.

b) ZoneB, in der das Prinzip der Erlaubnis von Werbeanlagen mit Verbotsvorbehalt
gilt, mit den Stral3enziigen Bahnhofstral3e 2-68, 3-47; Fllgelstral3e 8, 1-15;
Gerhart-Hauptmann-Strale 2-30, 3-27; Gesdllschaftsstralie 2-4;

Hertinger Stral?e 2-32, 3-37; Katharinenplatz 1; Kleine Burgsiralie 4;

Kletterpoth 5-15; Klosterstral3e 3-9; 2-4; Massener Stral3e 1-35, 2-40; Morgen
stral3e 1-15, 2-16; Niesenstral3e 5-11, 2; Nordring 48-50, 43; Rahlenbeckstral3e
12; Rathausplatz 1-23, 42-44; Rembrandtstralée 2;

Schiferstral®e 1-45, 2-52; Schmale Stral3e 1; Schulstralde 1-29, 4-14;
Wasserstrale 3-15, 2-14; Westring 1-3.

c) ZoneC (Makt), in der das Prinzip der Erlaubnis von Werbeanlagen mit Verbots-
vorbehalt gilt, mit den Gebauden Bahnhofstral2e 1; Markt 1-17, 2-16; Wasserdtral3e
1.

(2) Der raumliche Geltungsbereich der Satzung Uber Anlagen der Auf3enwerbung und Waren
automaten in der historischen Altstadt Unna, mit der Abgrenzung der Zonen A, B und der
Zone C (Markt), ist in einem Lageplan im Mal3stab 1:1000 dargestdlit. Dieser Lageplan ist
Begtanditell der Satzung.
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§2
Sachlicher Geltungsbereich

Der sachliche Geltungsbereich der Satzung gilt fir dlein 8 4 ndher bezeichneten Werbe-
anlagen sowie Warenautomaten. Die Regdlungen gdten fiir die Anderungen und die A
bringung von Werbeanlagen und Warenautomaten, wenn diese geeignet Snd, das schutz-
wirdige Erscheinungsbild oder den kulturhistorischen oder besonderen stédtebaulichen
Aussagewert im néher bezeichneten Bereich und Einzelobjekte sowie die beabschtigte
Geddtung der higtorischen Altstadt zu beeintréchtigen. Eine Beaintréchtigung liegt vor,
wenn diein der Satzung konkretiserten Anforderungen nicht erftllt Snd.

Unbeschadet bleiben die Vorschriften des Denkmal schutzes, die Regelungen, nach denen
Sondernutzungen an dffentlichen Stral3en, Wegen und Pldizen einer Erlaubnis bedirfen,
sowie Bestimmungen, die die Anbringung von Werbeanlagen aus Griinden der Verkehrs-
gcherhat auf Gffentlichen Stral3en, Wegen und Pl&tzen regen.

§3
Begriff der Werbeanlage

Als Anlagen der Aulfenwerbung (Werbeanlagen) gdlten dle ortsfesten Einrichtungen, die
der Ankiindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und
die vom d&ffentlichen Verkehrsraum aus sichtbar snd. Hierzu zéhlen insbesondere Schil-
der, Beschriftungen, Bemaungen, Lichtwerbungen sowie werbeuntersititzende Blenden,
Schaukadsten und fir Zette- oder Bogenanschlége bestimmte Saulen, Tafeln oder F&a
chen.

Die Begriffsbestimmung der Arten von Werbeanlagen ist in der Anlage 2 enthdten. Anla-
ge 2 ist Bestandtall der Satzung.

§4
Allgemeine Anforderungen an Werbeanlagen
Anlagen der Aulfenwerbung sollen Riicksicht auf die charakteristischen Eigenarten des

Orts- und Stral3enbildes, indbesondere auf die Substanz und den Baudtil baulicher Anla-
gen und ihrer Telle nehmen. Das bedeutet:

a) dieVekledung von Gebdudetellen mit Materidien, die der Substanz und dem Stil
der Gebdude widersprechen, ist zu unterlassen;

b) die préagenden, gliedernden und / oder bel ebenden Fassadenteile oder sonstige de-
korative Bauglieder dirfen durch Werbeanlagen nicht verdeckt oder Uberschnitten
werden;

c) die Werbung it werkgerecht auszubilden. Werbeanlagen sollen von kunsthandwerk-
licher Gegtalt sein, soweit die Substanz oder der Stil des Gebéudes es erfordert;

d) dieForm und die Farbe der Werbeanlage soll sich der Gesamtwirkung des Gebau
des unterordnen, der Kontrast soll angemessen audfdlen;

€) ungenutzte und verrottete Werbeanlagen sind zu entfernen.
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(2) Nachteilige Einwirkungen auf Gebaude und ihre Nachbargebaude von baugeschichtlicher
und songt erhdtenswerter Eigenart Snd unzuléssig. Eine nachtellige Einwirkung liegt insbe-
sondere vor bel Werbeanlagen:

a) ba dorender Haufung;
b) be regeloser Anbringung.
(3) Je Gewerbebetrieb sind an jeder Gebaudefront zuldssig:

Werbeschriften oder Flachwerbeanlagen
en Audeger
Werbung an Schaufengtern.

85
Werbung an der Stétte der Leistung

Werbeanlagen sind nur an der Stétte der Leistung zuldssig auf der den Geschéftsstral3en zuge-
wandten Seaite und auf Grundstticksflachen nur, wenn die Stétte der Leistung nicht welter as
10 m von offentlichen Verkehrsraumen entfernt ist und zu diesen offenliegt. Abweichungen
konnen gedtattet werden, wenn erhebliche offentliche Interessen fir befristete Verangtdtungen
(Wahlwerbung, Schlussverkéaufe u. a) vorliegen und an voriibergehend aufgestellten Bauzau-
nen.

§6
Unzulassige Standorte von Wer beanlagen

Unzulgssg snd Werbeanlagen:
a) anund auf offentlichen Grinflachen, an Baumen und innerhab von Baumgruppen;

b) andurch Erker, Bakonen, Briistungen, Loggien, Gesmsen u. a gegliederten Fassaden
flachen;

c) an Turen und Toren sowie Fengterladen;

d) anBrandgiebdn;

e) auf, an oder in Dachflachen;

f)  an Einfriedungen und in Vorgarten sowie an Baumen;

g anLatungsmasten und in der Néhe von Verkehrszeichen;
h) an Wertstoffcontainern und songtigen Abfalbehdtern.

87
Unzulassige Arten von Wer beanlagen

(1) AlsWerbeanlagen snd ausgeschlossen:
a) Werbeanlagen mit wechsadndem und bewegtem Licht sowie Bildprojektionen;

b) Werbefahnen und Spruchbander, sowelt se nicht fir besonders genehmigte Veran
gatungen, Schluss- und Ausverkaufe fr den Zeitraum ihrer Verangtdtung (gem. §
65 Abs. 1 Nr. 34 BauO NRW) genehmigungdrel Sind;

©) grofl¥lachig wirkende Werbesinrichtungen tiber 4 nf? (Grof¥lachenwerbung);
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d) Spannbander (Gerlistplanen);

€) Zeitd- und Bogenanschlége aul¥erhalb der hierfir zugelassenen Werbetréger. Als -
gelassener Werbetréger gelten Litfal3sdulen oder songt genehmigte Informationsain-
richtungen wie Schaukésten, Saulen (auch beweglich) und Vitrinen.

Je Gewerbebetrieb ist mehr a's eine Fremdwerbung ausgeschlossen.

§8
Zulassige Arten von Wer beanlagen:

Folgende Arten von Werbeanlagen snd zuléssg:

Baudenkmaler ZoneA ZoneB Zone C (Markt)
§10 8§10 810 8§10
Werbeschriften Werbeschriften Werbeschriften Werbeschriften

8§11(1) a 8§11 (1) a
Werbeschilder Werbeschilder
8§11 (1) b
Flachtransparente
8§12 (2) 8§12(1)a §12()a 8§12() a
Metdlene Audeger | Audegerschilder Audegerschilder Audegerschilder
8§12(1)b
Audegertrangparent
8§13 8§13 8§13 8§13
Werbung an Werbung an Werbung an Werbung an
Schaufenstern Schaufenstern Schaufenstern Schaufenstern
8§14 8§14 8§14
Werbung an Werbung an Werbung an
Vordachern Vordéchern Vordachern
8§16 8§16
Warenautomaten | Warenautomaten

Die entgorechenden Zonen und Begriffsdefinitionen snd den Anlagen 1 und 2 zu entneh-
men.

89
Werbeschriften

Werbeschriften snd as waagerechte Schriftziige in Form von einzelnen Buchstaben,
Schriftziigen und Firmenemblemen ohne hinterlegte grol¥léchige Platte im gesamten Gd-
tungsbereich zuléssg.

Die Hohe der Buchgtaben / des Schriftzuges darf 0,40 m nicht Uberschreiten. Fur Firmen-
embleme und Schriftzlige mit individudler Prégung (erhohten Einzel buchgtaben) kann aus-
nahmsweise eine Uberschreitung von 0,10 m Hohe zugel assen werden.

Die Gesamtumrissfléche der Werbeanlage darf je Ladeneinhet bis zu einer zugehdrigen
Fassadenlange von 6,00 m nicht mehr as 1,25 m? betragen; fr jeden weiteren Meter der
zum Gewerbebetrieb gehtrenden Fassadenldnge vergrof3ert sch die zuldssge Gesamt-
umrissflache der Werbeanlage um 0,10 m2.
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Werbeschriften dirfen die Unterkante der Fenster (Brustungdinie) des 1. Obergeschos-
ses nicht Uberschreiten.

§10
Flachwer beanlagen

Flachwerbeanlagen werden unterschieden in:

a) Werbeschilder, die aus ener Trégerfléche mit aufgebrachtem Schriftzug, Zeichen o-
der Emblemen bestehen und von aul3en durch Anstrahlung beleuchtet werden kon-
nen.

b) Hachtransparente snd dle aus Metd| oder Kungtstoff hergestellten L euchtkasten,
bel denen die Schrift, Zeichen oder Embleme auf einer transparenten Flache aufge-
bracht sind, die von dahinter befindlichen Lichtquellen ausgel euchtet wird.

Fachwerbeanlagen snd ganzflachig pardld zur Fassade anzubringen und dirfen die Un-
terkante der Fenster (Brustungdinie) des 1. Obergeschosses nicht Uberschreiten.

Hachwerbeanlagen miissen:

a) von den prégenden Vorspriingen in der Fassade (Erker) einen saitlichen Abstand
von mindestens 0,20 m wahren;

b) von den Gebaudeecken mindestens einen Abstand von 0,75 m einhalten;

¢) von den Geschossgesmsen und Lisenen einen Abstand von mindestens 0,10 m
- jewellsin der Fassade gemessen - einhdten.

Die Hohe des Trégers darf 0,50 m nicht Uberschreiten.

§ 10 (2) und (3) gelten entsprechend, werbeunterstiitzende Blenden sind auf die Héchen-
grole anzurechnen.

§11
Ausleger

Audeger werden unterschieden in:

a) Audegerschilder snd senkrecht zur Fassade angebrachte Werbeschilder im Sinne
des811 (1) a

b) Audegertransparente Sind senkrecht zur Fassade angebrachte Transparente im Sinne
des§811 (1) b.

An Baudenkmédern snd Audegerschilder nur in Form von metalenen Audegern in stilge-
rechter handwerklicher Ausfiihrung zuléssig.

Winklig zur Gebéudefront angebrachte Audeger dirfen die Bristungdinie der Fenster des
1. Obergeschosses nicht Uberschreiten und sind mindestens 2,75 m Uber Stral3enniveau
anzubringen.

Ihre Audadung darf hochstens 1,00 m und die Grol3e der Schild- bzw. Transparentflache
daf hochstens 1,00 m? bel einer Konstruktionsbautiefe von héchstens 0,25 m betragen;
§ 10 (2) gilt entsprechend.
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Audeger and rechtwinklig zur Gebdudefront anzubringen. Sie sind in Form von Wirfeln,
Kugeln, Pyramiden, Prismen oder dhnlichen volumindsen Korpern nicht gedtattet.

Kletterschriften snd zuldssig, Drehschriften und Fatterschriften nicht.

§12
Werbung an Schaufenstern

Schaufenster und sonstige Fenster in den Obergeschossen diirfen weder grol¥lachig zugeklebt,
noch zugesdtrichen oder zugedeckt werden. Eine Grof¥lachigkeit liegt dann vor, wenn mehr ds
Y der Glasflache verdeckt ist. Das gilt nicht fur kurzfristige Sonderverangtatungen bis zu ener
Dauer von 3 Wochen.
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§13
Werbung an Vordéachern
Werbung an Vordéchern ist nur vor der Blende (Stirnsaite) zulassg.

Buchstaben und Firmenembleme diirfen eine Konstruktionsbautiefe von 0,10 m nicht (-
berschreiten, § 10 gilt entsprechend.

Unterhab von Kragplatten und Glasdéchern snd Werbeanlagen in Form von Hange-
transparenten, Hangeschildern oder sonstigen Werbezeichen nach 8 11 und 8 12 zul&ssig.
Sie missen eine Mindestdurchgangshthe von 2,75 m Uber Stral3enniveau und einen Ab-
stand von mindestens 0,20 m zur Vorderkante der Kragenplatte bzw. des Glasdaches
einhaten.

§14
Beleuchtung und Farbe von Wer beanlagen
Schriften ds Wandmaere und auf Tafeln aufgemalte Schriften, Zeichen und Symbole

durfen nur mit Punktleuchten angeleuchtet werden. Eine Blendung von Anwohnern und
Peassanten it unzuldssg.

Bel Hach- und Audegertrangparenten dirfen nur die Schrift, Zeichen und Symbole, nicht
aber der Schriftgrund und die Seiten (Zargen) der Anlage, beleuchtet werden.

Be hinterleuchteten Schriften, Zeichen und Symbolen sowie Punktbe euchtung darf nur
ene gedampft-weil¥e Beleuchtung verwendet werden.

An Fachwerkbauten dirfen unverdeckte Lichtquellen nicht verwendet werden.

Grelle Farbkombinationen und fluoreszierende (stark lichtreflektierende) Werbung sind
unzuldssg.

Technische Hilfsmittel fur Lichtwerbung (z. B. Kabdzufihrungen) miissen ungchtbar ver-
legt werden.

815
War enautomaten

Warenautomaten, die vom 6ffentlichen Verkehrsraum her schtbar snd, sind in Zone A
und B, nicht aber an Baudenkmdern zuléssg. Se dirfen an Gebauden unter 9,0 m
Frontbreite nur einzeln, bel groflReren Frontbreiten auch in aufeinander abgestimmten
Gruppen an den Wanden im Erdgeschoss angebracht werden, wenn Se in einer engen
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raumlichen und sachlichen Beziehung zu einem Verkaufs- und Diengtleistungsbetrieb ste-
hen.

(2) Warenautomaten dirfen nur angebracht werden, wenn die statische Funktion von Mauern
optisch klar erkennbar bleibt. See sollen so tief in die Fassade eingel assen werden, dass
semit der Gebaudefront blindig abschlief3en. It das aus kongtruktiven Griinden nicht
maglich, dirfen Warenautomaten ausnahmswelse bis zu 0,25 m audaden.

(3) An Eckgebauden muss ein Abstand von mindestens 1,0 m von der Ecke freigehdten
werden.

§16
Abweichungen
Von den Vorschriften dieser Satzung kann die Bauaufschtsbehdrde im Einvernehmen mit der

Stadt Unna Abweichungen zulassen, wenn die in 8 5 formulierten algemeinen Anforderungen
an Werbeanlagen und Warenautomaten erfillt bleiben.

8§17
Ordnungswidrigkeiten
Wer vorsétzlich oder fahrlassig gegen 88 5, 6, 7, 8, 10, 11, 12, 13, 14, 15 oder 16 der vor-

liegenden Gestaltungssatzung verstéld, handelt ordnungswidrigi. S. d. 8 84 Abs. 1 Nr. 20 der
BauO NRW in der jeweils geltenden Fassung.

Die Erarbeitung dieser Werbeleitsatzung erfolgte auf der Grundlage des Satzungsent-
wurfes des Biiros Prof. Dr.-Ing. Krause & Partner in Dortmund, erstellt im Januar
1999.

Bekanntmachungsanordnung

Die Satzung Uber Anlagen der AulRenwerbung und Warenautomaten in der historischen Alt-
gadt Unnawird hiermit ortsiiblich bekanntgemacht.

Es wird darauf hingewiesen, dass gem. 8 7 Abs. 6 der GO NRW in der derzeit gultigen Fas-
sung Verletzungen von Verfahrens- und Formvorschriften der GO NRW beim Zustandekom:
men dieser Satzung nach Ablauf eines Jahres sait der Verkiindung nicht mehr geltend gemacht
werden kdnnen, es s denn,

a) ene vorgeschriebene Genehmigung fehlt oder ein vorgeschriebenes Anzeigeverfahren
wurde nicht durchgeftinrt,

b) die Saizung i nicht ordnungsgem. 6ffentlich bekanntgemacht worden,
C) der Burgermeister hat den Ratsheschluss vorher beanstandet oder

d) der Form- oder Verfahrensmangd der Satzung ist gegentiber der Stadt Unna vorher ge-
rigt und dabei die verletzte Rechtsvorschrift und die Tatsache bezeichnet worden, die den
Mangd ergibt.
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Die Satzung - inkl. sdmtlicher Anlagen - liegt bem Bereich Planung der Stadt Unna, Rathaus-
platz 1 (Rathaus, 3. Obergeschoss, Aufgang B, Osifligel, Zimmer 307), wahrend der Dienst-
stunden

montags bis donner stags von 08.00 Uhr bis 16.00 Uhr
und
freitags von 08.00 Uhr bis 12.30 Uhr

zu jedermanns Eingchtnahme Gffentlich aus.
Unna, 01. Juli 2002

gez. Weidner
Blrgermeister

ABI. StUN 18-61/05. Juli 2002
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Anlage 2 zu der Satzung Uber Anlagen der Aul3enwerbung und Warenautomaten in der historischen
Altstadt Unna

Arten von Anlagen der AufRenwerbung

Wer beschriften werden in Einzelbuchstaben oder d's zusammenhangender Schriftzug - in horizontder
oder vertikaler Schriftlinie - ausgebildet, unterschieden nach der Art ihrer Hersdlung

aufgemalte Schriften

plastisch ein oder ausgear beitete Schriften (nur auf Putzgrund)
aufgesetzte Schriften

eingeschnittene Schriften

Vertikal- oder Kletterschriften snd an Fahnentransparenten angebrachte Einzelbuchstaben, die
aufrechtstehend in einer Vertikalachse angeordnet sind.

Drehschriften snd Buchstabenfolgen oder Schriftziige, bel denen zwar die Grundlinie der Schrift
vertika, die Achsen der Buchstaben jedoch horizonta verlaufen.

Flatter schriften snd Vertika- oder Kletterschriften, ba denen die Einzd buchstaben nicht auf ener
Vertika achse angeordnet sind.

Flachwer beanlagen snd paradle zur Fassade angebrachte fléchige Werbeanlagen. Sie snd zu unter-
scheiden nach:

a)  Werbeschilder, bestehend aus einer Tragerflache mit aufgebrachtem Schriftzug, Zeichen oder
Emblem und kénnen unbeleuchtet sein oder angestrahlt werden.

Hangeschilder snd unterhab von Kragplatten angebrachte Werbeschilder.

b)  Flachtransparente sind dle aus Metdl oder Kungstoff hergestellte L euchtkésten, bei denen
die Schrift, Zeichen oder Embleme auf einer transparenten Héche aufgebracht snd und die von
dahinter befindlichen Lichtquellen ausgel euchtet werden (Leuchtkasten).

Hangetr anspar ente sind unterhalb von Kragplatten, Kragkasten, Glasdéchern oder songti-
gen Vordachkonstruktionen angebrachten, abgehangte Transparente.

Ausleger snd ale winklig bzw. senkrecht zur Fassade angebrachten in den Luftraum der Stral3e ra-
genden Anlagen der Aul¥enwerbung. Es sind zu unterscheiden:

a) Ausdlegerschilder sind senkrecht zur Fassade angebrachte Werbeschilder.

b) Audegertransparente snd winklig bzw. senkrecht zur Fassade angebrachte, in den Luftraum
der Stral3e ragende Transparente, die Sich vom Fachtransparent durch die zwei saitige L esbarkeit
unterscheiden.

c) Metallausleger bestehen aus einem Tréger des Aushangeschildes (= Wandarm), aus eéinem Arm
(ein senkrecht zur Wand stehender Eisentrager) und einer Strebe, an dem das Schild angehangt
i

Satel
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Anlage 2 zu der Satzung Uber Anlagen der Aul3enwerbung und Warenautomaten in der historischen
Altstadt Unna

Wirfd-, kugel- oder prismatische Werbekor per erlauben eine zwel- oder dreisaitige Werbebot-
schaft in gleichartiger Form und Ausdehnung. Auf3er den prismatischen Werbeflachen, sind insbeson-
dere Wrfelférmige Werbekasten tiblich, die eine kdrperbetonte Werbewirkung entwickeln kdnnen.

Unter dem Begriff Wer bebotschaft verstent man den textlichen und bildlichen Inhdt einer Werbean-
lage.

Emblemig ein gegengtandliches Sinnbild fiir enen bestimmten Beruf, ein Gewerbe oder eine Dienst-
leistung, fir die eine (erinnernde) Aufmerksamkeitszuwendung geweckt werden soll. Als Werbesym-
bol wird aber auch das schriftliche Signet (Monogramm), Zunft- oder Innungszeichen, ein Wappen bis
hin zum abgrahierenden ,,Logo* ener Firma begriffen.

Wer betafeln snd Anlagen zur Dauer- oder Wechsadwerbung (Plakatanschlagtafel), die entweder an
Gebauden oder songtigen baulichen Anlagen angebracht oder freistehend, d. h. ds selbststandige bau-
liche Anlage auftreten.

Wer befahnen und Spruchbander sind textile oder aus Kungtstoff hergestellte, vom Wind bewegte
Trager einer Werbebotschaft.

Spannbander (Gertigtplanen) sind festmontierte (meist an Baugertisten angebrachte) textile oder aus
Kunsistoff hergestellte Trager einer Werbebotschaft.

Zettel und Bogenanschlage snd AulRenanschlége aus Papier (Plakate) oder anderen Stoffen, die
geeignet sind, an Saulen und Tafeln angeschlagen zu werden. Bogen bezeichnet das Format (Bogentag
= 594 x 841 mm).

Hinweis auf Beruf und Gewer be gehtren zu den Werbeanlagen mit ausschliefdich hinweisendem
(nicht belehrendem) Charakter. Sie dirfen neben den Beschriftungen héchstens nur noch Firmensym-
bole aufweisen.

Fremdwer bung bezeichnet —im Unterschied zur Eigenwerbung (mit Hinwe sfunktion) — den Herste-
ler bzw. die Marke einer in Geschéftdoka angebotenen Ware.

Reflektier ende Wer beanlagen sind Schriften, Zeichen oder Symbole, die auf einer meist ebenen
Flache entweder aufgemat oder d's plastische Buchstaben angeordnet sind und die von im Abstand
davor angebrachten Lichtquellen (Punktstrahler oder Soffittenlampe) bel euchtet werden.

War enautomaten sind Trager von Werbebotschaften, die zugleich auch dem Verkauf von Waren
dienen; Se gelten deshadb gewerberechtlich ds Verkaufsstele.

Schaukasten oder Vitrine ist ein mit Glas abgeschlossener kastenartiger Behdter, der Schaustel-
lungs-, Werbe- oder I nformationszwecken dient.

Saite 2

Anlagezum ABI. StUN 18-61/05. Juli 2002
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62 BEKANNTMACHUNG

Widmung der Verkehrsflachen ,, Stichstraf3e Robert-K och-Weg“, Stral3e,, Am Stein-
knapp*, , Feuerdornweg" sowie,, Teilstiick Uelzener Hellweg® in Unna

Der Rat der Stadt Unna hat am 27.06.2002 beschl ossen:

Die im Stadtgebiet Unna gelegenen Stral3en ,, Stichdtral3e Robert-Koch-Weg*, ,Am
Steinknapp”, ,, Feuerdornweg” sowie ,, Tellstiick Uelzener Hellweg*“ werden fir die
in den beigefiigten Lageplanen dargestellten Bereiche gemdl? § 6 Abs. 1 Strralen-
und Wegegesetz des Landes Nordrhein-Westfaen (StrWwWG NW) vom 28.11.1961
GV NW S.305) in der Fassung vom 23.09.1995
(GV NW S. 1028, ber. 1996, S. 81, 141, 216, 355) dem dffentlichen Verkehr ge-
widmet und erhdten die Eigenschaft von Gemeindestralien, bel denen die Bdange
der Erschliefdung der anliegenden Grundstiicke Uberwiegen (8 3 Abs. 4 Nr. 2
SrWG NW). Der Gemeingebrauch gilt uneingeschrankt.

Anlage: 3 Lageplane

Die Widmung wird zum 01.09.2002 wirksam.

Rechtsbehelfshelehrung:

Gegen diese Widmungsverfligung kann innerhadb eines Monats nach offentlicher Bekanntme:
chung Widerspruch erhoben werden.

Der Widerspruch igt schriftlich oder zur Niederschrift beim Birgermeister der Stadt Unna,
Bereich 6-66 Verkehr, Rathausplatz 1, 59423 Unna, einzulegen.

Fals die Frigt durch das Verschulden einer/eines Bevollméchtigten versaumt werden sollte, so
wirde deren/dessen Verschulden der/dem Widerspruchsfuhrer/in zugerechnet werden.

Unna, 01. Juli 2002

STADT UNNA

Der Blrgermeister

a's Stral3enbaubehorde
gez. Volker W. Weidner

ABI. StUN 18-62/05. Juli 2002
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BEKANNTMACHUNG

Vor habenbezogenes Bebauungsplanver fahren Unna-Uelzen Nr. 1, Vogelpark
Uelzen": Birgerbeteiligung in Form einer Blrgerver sammlung

Der Ausschuss fur Stadtentwicklung der Stadt Unna hat in seiner Sitzung am 24.04.2002 be-
schlossen, vor Einleitung des vorhabenbezogenen Bebauungsplanverfahrens im Vorfeld eine
Klaung der nachbarschaftlichen und offentlichen Interessen in Form ener Vorgdlung des
Projektes und der Diskusson im Rahmen einer Blrgerversammlung herbeizufiihren.

Der rdumliche Geltungshbereich des geplanten vorhabenbezogenen Bebauungsplanes Unna
Udzen Nr. 1 ,Vogdpak Udzen* umfasst das westlich der Stral3e ,,Zum Osterfdd”, gegen
Uber der Tennisanlage, nordlich der Bebauung Dreishofstral3e 74 - 86 (nur gerade Hausnum:
mern) und Zum Osterfeld 26 gelegene Flurstiick 584, Flur 2, Gemarkung Udlzen (s. auch U-
bersichtsplan).

Die Birgerversammlung zu o. g. vor habenbezogenen Bebauungsplanver fahren findet
am Mittwoch, 17.07.2002, ab 19.00 Uhr im Phillipp-Nicolai-Haus, Zum Osterfeld 5,
59425 Unna, statt.

Alle interesserten Burgerinnen und Burger snd eingeladen sich zu informieren und zu aul3ern.

Die Planungen werden in Form eines Vortrages vorgestellt und anschlief3end in einer Diskuss-
on mit den Blrgerinnen und Burgern erdrtert.

Leiter der Verangtatung it Herr Ortsvorstener Heinrich Wissdmann.
Unna, 04. Juli 2002

gez. Weidner
Burgermeister

ABI. StUN 18-63/05. Juli 2002
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