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Anhang
A.1 Ubersicht zum Stand der Projekte



1. Einleitung

Unnas Innenstadt entwickelt sich stetig weiter. Bauliche Weiter-
entwicklungen sind dabei fiur Bewohner und Besucher zumeist
unmittelbar ersichtlich. Veranderungen hinter den Kulissen und im
Zusammenwirken der Akteure hingegen sind oftmals erst auf den
zweiten Blick zu erkennen. Seit der Veréffentlichung des ,Integrierten
Handlungskonzeptes Innenstadt Unna 2020° (im Folgenden:
Handlungskonzept 2020; Abkirzung: iHK 2020) im Jahr 2009 hat sich
vieles getan und konnten grolRe Fortschritte erzielt werden. Beispielhaft
genannt seien an dieser Stelle die Neugestaltung des Bahnhofs-
umfeldes mit dem Bahnhofsvorplatz und dem Busbahnhof, der Neubau
der Cityresidenz an der Massener Stralle mit Flachen fir den
Einzelhandel und mit Seniorenwohnungen sowie die Platzgestaltungen
an der Lindenbrauerei und an der Evangelischen Stadtkirche.

An anderen Stellen bestehen weiterhin groRe Herausforderungen.
Stadtebaulich mindergenutzte Bereiche in den Nebenlagen der
Innenstadt, die demografische Entwicklung mit ihren Auswirkungen auf
den Wohnungsmarkt oder die stetige Sicherung und Weiterentwicklung
des besonderen kulturellen Angebotes in Unna sind nur einige der
anzugehenden Aufgaben. In den letzten Jahren erfolgreich
angestolRene, aber noch nicht vollstandig umgesetzte Projekte, sind
daher konsequent fortzufiihren.

Dieses ,Integrierte Handlungskonzept Innenstadt Unna 2022° stellt eine
Fortschreibung des Handlungskonzeptes 2020 dar. Es beinhaltet die
Revision der im Handlungskonzept 2020 aufgefihrten Projekte zum
Stand Juli 2015 und beschreibt die Fortfilhrung der Themen und
Herausforderungen der Innenstadt Unna bis zum Jahr 2022.
Schwerpunkt dieser Fortschreibung des Handlungskonzeptes ist daher
nicht die deskriptive Darstellung der Ausgangslage, sondern die
Auseinandersetzung mit bereits zuvor beschriebenen Handlungs-
ansatzen und Maflnahmen sowie mit neu entwickelten Projektideen zur
Starkung und Weiterentwicklung der Unnaer Innenstadt.

Die zentralen Fragestellungen fir diese Revision lauten daher:
= Wo stehen wir bzw. die Unnaer Innenstadt heute?

= Was haben wir erreicht?

= Was bleibt bzw. wird zukiinftig wichtig?

= Mit welchen Projekten reagieren wir auf alte und neue Herausforde-
rungen?

In diesem ,Integrierten Handlungskonzept Innenstadt Unna 2022° als
Fortschreibung des Handlungskonzeptes 2020 verbleibt der grundsatz-
liche Aufbau weitestgehend unverandert. Auch die Leitorientierungen
und Ziele fir die Innenstadtentwicklung gelten unveréndert fort. Von
herausgehobener Bedeutung ist in diesem Zusammenhang der Erhalt
der historischen Bausubstanz als wesentlichem Trager flr die Atmos-
phare der Stadt zu nennen. Neu bzw. leicht verandert sind hingegen der

1.1 Anlass und
Zielsetzung



raumliche (siehe Abschnitt ,Gebietskulisse) sowie der zeitliche Rahmen
(Perspektive bis 2022) dieses Konzeptes.

Insgesamt ist mit dem ,Integrierten Handlungskonzept Innenstadt Unna
2022° ein Instrument (weiter-)entwickelt worden, welches als Leitfaden
und Wegweiser der Innenstadtentwicklung dient. Das Konzept mit
seinem fachlich, raumlich und zeitlich abgestimmten Mafinahmenplan
sowie dem Durchfilhrungs- und Finanzierungskonzept hilft, die
Zukunftsaufgaben strukturiert und systematisch zu bewaltigen. Es
benennt die Anspriche an die Entwicklung der Innenstadt und fungiert
als Handlungsprogramm, das konkrete Projekte darstellt. Mit diesem
Planungsinstrument werden die fir die Entwicklung der Innenstadt
relevanten Themen koordiniert und integriert betrachtet sowie die
abgeleiteten MaRnahmen handhabbar gemacht. Mit dieser Heran-
gehensweise wird es auch den Anforderungen der Stadtebauforderung
des Landes Nordrhein-Westfalen gerecht. Das integrierte Handlungs-
konzept sichert somit zuklnftige Forderméglichkeiten fir Stadtent-
wicklungs- und Stadterneuerungsmalinahmen, dient als Planungs-
leitinie und Entscheidungshilfe fiir die Stadtverwaltung und die
Kommunalpolitk und bietet den privaten Akteuren Orientierung und
Investitionssicherheit.



Die Unnaer Innenstadt wird in den sich anschlieRenden Betrachtungen
wie folgt umrissen:

Neben dem durch den Wallring abgegrenzten Bereich der Altstadt
gehoren im Norden das nordlich der Bahnstrecke gelegene Areal des
Harger Zentrums und von Westebbe und Weispfennig (Viktoriastralle)
sowie das sudliche Bahnhofsumfeld, im Westen die Lindenbrauerei und
der Westfriedhof sowie im Stden der Kopf des Grinzuges Bornekamp
einschlieBlich des Freibades zur Gebietskulisse fir das ,Integrierte
Handlungskonzept Innenstadt Unna 2022° In den genannten Bereichen
auferhalb des Wallringes sind jeweils Projekte von herausgehobener
Bedeutung fiir die gesamte Innenstadt situiert.

Beim Erganzungsgebiet Harger Zentrum / Westebbe und Weispfennig,
zu dem auch die derzeit im Veranderungsprozess befindlichen Bauten
des Berufskolleg ,Werkstatt Unna“ z&hlen, handelt es sich um einen
groBen Potenzialraum flir stadtentwicklungspolitische Mafinahmen in
unmittelbarer Innenstadtnahe, der seit rd. 30 Jahren weitgehend brach
liegt. Entwicklungsperspektiven bestehen hier flir einen mdglichen
Nutzungsmix aus Wohnen, Gewerbe, Bildung, Verwaltung sowie
Hotellerie.

Gegenuber dem Handlungskonzept 2020 aus dem Jahr 2009 ist der
Kopfbereich des Griinzuges Bornekamp neu hinzugekommen. Dieser
stellt — unterstlitzt durch die FuRgangerbriicke Uber den Ring — einen
wichtigen ,Bruckenschlag® in die grinen Auflenbereiche der Stadt und
somit den wichtigsten Erholungsraum fiir die Bevolkerung der
Innenstadt dar. Hier liegen die ,Katharinenschule (kath. Grundschule),
das Freibad Bornekamp sowie weitere halbdffentliche Nutzungen mit
gesamtstadtischer und Quartiersbedeutung.

Der im Handlungskonzept 2020 benannte ,Erganzungsbereich
Weberstralle ist hingegen zukinftig nicht mehr Gegenstand der
Betrachtung, da hier mittlerweile die Entwicklung einer Wohnbebauung
abgeschlossen ist.

1.2 Gebietskulisse



Karte: Kreisstadt Unna



Inhaltlich werden im ,Integrierten Handlungskonzept Innenstadt Unna
2022° - wie bereits im Handlungskonzept 2020 - folgende
grundsatzliche Aspekte bearbeitet:

Die Betrachtung der Ausgangslage und der Herausforderungen der
Unnaer Innenstadt bilden die Basis fiir die Ableitung von Zielen und
Projekten.  Gegenuber der im  Handlungskonzept 2020
vorgenommenen  ausfiihrlichen Analyse erfolgt in dieser
Fortschreibung eine Fokussierung auf die Kontinuitaten und
Veranderungen der Ausgangslage.

Die Benennung von Qualitaten und Leitorientierungen bilden einen
Leitrahmen fur die Entwicklung der Innenstadt. Dieser Leitrahmen
steht im Einklang mit den grundsatzlichen Zielsetzungen des
Landes Nordrhein-Westfalen zur Forderung einer nachhaltigen
Stadtentwicklung sowie mit den gesamtstadtischen Zielen der Stadt
Unna.

Fur die einzelnen Handlungsfelder formulierte Ziele mit dem Zeit-
horizont 2022 konkretisieren diese Perspektive und stellen den
MaRstab fiir die Projekte in der Innenstadt dar.

Konkrete Projekte — sowohl im baulich-gestalterischen Bereich
sowie im Bereich der ,weichen®, nicht-baulichen Malnahmen -
umreiRen  das  Handlungsprogramm  der  zukinftigen
Innenstadtentwicklung. Im Rahmen dieser Fortschreibung des
Handlungskonzeptes werden in diesem Zusammenhang zum einen
die im Jahr 2009 zusammengestellten Projekte einer Revision
bezlglich des Umsetzungstandes unterzogen. Zum anderen
werden neue Projekte beschrieben, die den eingeschlagenen Weg
der Innenstadtentwicklung konsequent fortfinren.

Aussagen zu Verantwortlichkeiten, zu beteiligenden Partnern und
Akteuren und zur Finanzierung der Vorhaben geben einen Ausblick
auf die Umsetzung der Projekte.

In folgenden Themenschwerpunkten — im weiteren Verlauf als Hand-
lungsfelder benannt — beschreibt das ,Integrierte Handlungskonzept

Innenstadt Unna 2022“ Ziele und Projekte:

Zielgruppen: Kinder, Jugend, Familie, Senioren

Stadtebau und Gestaltung

Handel und Wirtschaft

1.3 Inhalte und
Handlungsfelder
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Wohnen

Kultur und Stadttourismus

Mobilitat
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Das ,Integrierte Handlungskonzept Innenstadt Unna 2022“ wurde — wie
bereits auch das Handlungskonzept 2020 - in einem kooperativen
Prozess unter Beteiligung einer Vielzahl von Akteuren erstellt. Im
Einzelnen kennzeichnen die folgenden Verfahrensschritte das
Vorgehen:

= In einer verwaltungsinternen Arbeitsgruppe erfolgte der Austausch
der stadtischen Fachbereiche Planung, Denkmalschutz, Wohnen,
Kultur, Stadtmarketing, Jugend und Familie sowie Mobilitat. Durch
die verwaltungsinterne Arbeitsgruppe wurde die Revision der
Projekte aus dem Handlungskonzept 2020 vorgenommen und
wurden die zukinftigen strategischen Ansatze zur Innenstadt-
entwicklung abgestimmt.

= In mehreren Terminen einer Arbeitsgruppe mit privaten Akteuren
und Interessensvertretern wie dem Forum Generationen, dem
Architektur Forum, dem City-Werbering, dem Verkehrsverein und
dem Wirteverein wurden RUckmeldungen zu den bisherigen
Aktivitaten  zur  Innenstadtentwicklung sowie zu aktuellen
Herausforderungen und Projektideen flir die Zukunft gesammelt.

= Die Projektlisten wurden mit den Finanzierungsmdglichkeiten der
Kreisstadt Unna abgeglichen.

= Der Entwurf des Handlungskonzeptes wird auf der Internetseite der
Stadt Unna verdffentlicht. Auf diesem Wege eingegangene
Hinweise werden bei der weiteren Bearbeitung bericksichtigt.

= Zur Moderation und Steuerung des Prozesses sowie zur
Zusammenstellung der Inhalte des Handlungskonzeptes wurde das
biro frauns aus Munster beauftragt.

Zukunftig erfolgen zu einzelnen, besonders bedeutsamen Projekten des
Handlungskonzeptes wie beispielsweise der ,Optimierung der
fulganger- und fahrradfreundlichen Innenstadt® dezidierte Beteiligungs-
prozesse. Um eine breite Beteiligung betroffener Akteure und
interessierter Blrger an der konkreten Ausgestaltung dieser Projekte zu
erlangen, werden in diesem Zusammenhang die verschiedenen Arbeits-
schritte durch eine ausgepragte Offentlichkeitsarbeit begleitet werden.

Die endgiiltige politische Beschlussfassung des ,Integrierten
Handlungskonzeptes Innenstadt Unna 2022“ durch die stadtischen
Gremien erfolgt im Frahjahr 2017.

1.4 Informationen zum
Erarbeitungsprozess
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2. Innenstadt Unna
Ausgangslage und Herausforderungen

Wo steht die Unnaer Innenstadt heute? Diese Frage wird fir die
Beschreibung der Ausgangslage und der Herausforderungen in diesem
,Integrierten Handlungskonzept Innenstadt Unna 2022* ebenso gestellt
wie in dem im Jahr 2009 erstellten Handlungskonzept 2020. In der
vergangenen Zeitspanne von sechs Jahren hat sich die Unnaer
Innenstadt natrlich weiter entwickelt. Grundlegende Umwalzungen sind
jedoch nicht festzustellen, so dass die Ausgangssituation weitgehend
vergleichbar ist. Fir eine detaillierte Darstellung der Ausgangslage der
sechs Handlungsfelder Zielgruppen, Stadtebau + Gestaltung, Handel +
Wirtschaft, Wohnen, Kultur + Stadttourismus sowie Mobilitt wird daher
auf das Kapitel 2 im Handlungskonzept 2020 verwiesen.

In der Fortschreibung des Handlungskonzeptes 2020 erfolgt hingegen
die pointierte Darstellung gewichtiger Entwicklungen und Trends sowie
der Blick auf zwischenzeitlich erarbeitete themenspezifische Konzepte
wie das stadtebauliche Handlungskonzept Wege.Orte.Nutzer., das
Regionale Einzelhandelskonzept fiir das Ostliche Ruhrgebiet und
angrenzende Bereiche oder das Handlungskonzept Wohnen fiir die
Stadt Unna. Ausdrucklich sei darauf hingewiesen, dass an dieser Stelle
keine umfassende Bestandsanalyse erfolgt und Daten und Fakten nicht
im Detail wiedergegeben werden. Zum einen liegen die verfugbaren
Daten in Teilen nicht fur die raumliche Ebene der Innenstadt vor und
sind damit nicht mit der diesem Handlungskonzept zugrunde liegenden
raumlichen Abgrenzung kongruent. Zum anderen wird der Schwerpunkt
dieses Handlungskonzeptes bewusst auf die Manahmenebene und die
moglichst konkrete Beschreibung von Projekten zur Entwicklung der
Innenstadt gelegt.

Zunachst werden jedoch noch einmal im ,Stadtebaulichen Innenstadt-
entwicklungskonzept 2000“ auf Seite 2 festgehaltene grundséatzliche
Eigenschaften und Qualitaten in Erinnerung gerufen:

Unna verbindet die Vorteile der Siedlungsformen einer landlich gelege-
nen Mittelstadt und einer wirtschaftlich starken Metropole. So ist die
Unnaer Innenstadt an mancher Stelle kleinteilig, Uberschaubar und
ruhig. und an anderer Stelle stadtisch und lebendig. Die
charakteristischen Merkmale der Unnaer Innenstadt lassen sich in
folgenden Punkten zusammenfassen:

= Unna ist eine interessante Einkaufsstadt mit einer kleinteiligen
Einzelhandelsstruktur.

= Sie besitzt viele Baudenkmaler in einem historischen
Stadtgrundriss.

= Die teilweise noch erhaltene Wallanlage umfasst den Stadtkern.

= Die Innenstadt weist eine attraktive Mischung der stadteigenen
Funktionen auf: Wohnen, Einzelhandel, Dienstleistungen und
Kultur.

2.1 Kontinuitaten und
Veranderungen

Grundsatzliche
Qualitaten der Innenstadt
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Lebendige und ruhige Bereiche befinden sich unmittelbar neben-
einander, so dass ein spannungsvolles und abwechslungsreiches
Stadtbild besteht.

Die Stadt Unna ist Giber die Stadtgrenzen hinaus flr ihre kulturellen
Aktivitaten bekannt.

Karte: Kreisstadt Unna
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Zielgruppen: Kinder | Jugend | Familie | Senioren

Die Kreisstadt Unna steht nach wie vor vor sich aus der demografischen
Entwicklung ergebenden Herausforderungen — nicht zuletzt durch eine in
den letzten Jahren zu verzeichnende riicklaufige Bevolkerungsentwick-
lung. Zu den genauen Einwohnerzahlen erfolgt aktuell jedoch noch eine
Klarung, da die stadtische Statistik von anderen Werten als den durch
die Bevolkerungszéhlung festgestellten Werten ausgeht.

[Hinweis: Im Jahr 2011 fand eine neue Volksz&hlung, der Zensus 2011,
statt. Die Stadt Unna geht aufgrund ihrer Daten aus dem Einwohner-
meldeamt von um etwa 2.000 Einwohnern hoheren Bevolkerungszahlen
als den durch das Land Nordrhein-Westfalen auf Grundlage des Zensus
veroffentlichten Zahlen aus und klagt daher gegen die Ergebnisse der
Volkszahlung. Offen ist auch die Anrechnung von in der Erstaufnahme-
einrichtung Unna-Massen untergebrachten Personen].

Bevolkerungsentwicklung Stadt Unna 2003 bis 2013
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Quelle: IT.NRW 2015, Tabellen 12410-01i und 12411-01i-01, Darstellung: biro frauns

Der Bevolkerungsriickgang in Unna ist insbesondere durch einen Sterbe-
uberschuss bedingt, der auch durch zuletzt zu verzeichnende geringe
Wanderungsgewinne nicht ausgeglichen werden konnte. Beim Blick auf
die einzelnen Altersgruppen zeigt sich, dass in Unna — wie im Land
Nordrhein-Westfalen insgesamt — der Anteil der alteren Bevdlkerungs-
gruppen deutlich ansteigt. Zum 31.12.2013 sind bereits 21,7 % der
Bevolkerung 65 Jahre und alter.

Auch wenn sich in gerade in den letzten Jahren eine Stabilisierung der
Bevolkerungs- und Kinderzahlen gezeigt hat, ist davon auszugehen,
dass sich die  beschriecbenen  Trends der  natrlichen
Bevolkerungsentwicklung weiter fortsetzen - die Frage ist nur, in
welchem zeitlichen Verlauf und in welcher Intensitat. Gerade auch durch
die aktuell laufenden Wanderungs- / Flichlingsbewegungen konnen sich
relativ  kurzfristig génzlich neue, heute noch nicht absehbare
Entwicklungen ergeben. Verlassliche Aussagen zur prognostizierten
Bevdlkerungsentwicklung sind daher derzeit nicht zu treffen. Klar ist
jedoch, dass sich die Anteile der Altersgruppen weiter deutlich zu einer
im Durchschnitt alteren Bevolkerung verschieben werden.

Ausgangslage und
Herausforderungen in den
Handlungsfeldern
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Verénderung der Altersgruppen 2040 gegeniiber 2014 in Prozent
(Basis Zensus 2011)
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Quelle: IT.NRW 2015, Tabellen 12410-09ir und 12422-02ir, Darstellung: bro frauns

Nicht zuletzt vor dem Hintergrund dieser Entwicklungen wurde im Jahr
2011 in Unna ein Familiencheck durchgefiihrt. Dabei haben 10 Familien
uber vier Wochen ein detailliertes Innenstadt-Tagebuch geflihrt, Unnas
Innenstadt auf ihre Familienfreundlichkeit getestet und somit wichtige
Hinweise fir eine familienfreundliche Innenstadtentwicklung gegeben.
Die aus dem Familiencheck abgeleiteten Anregungen wurden den
verschiedenen betroffenen stadtischen Amtern sowie den weiteren
betroffenen Institutionen, Vereinen und Interessensgruppen ubergeben.
Die Ergebnisse des Familienchecks flossen somit ibergreifend (iber alle
Handlungsfelder in die Entwicklung von Konzepten zur Starkung der
Innenstadt Unna ein.

(erstellt auf Grundlage von Daten der Landesdatenbank NRW des
Landesbetriebs fiir Information und Technik Nordrhein-Westfalen
(IT.NRW) sowie von Hinweisen des Dezernates 3 der Kreisstadt Unna)
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Stadtebau + Gestaltung

Die Unnaer Innenstadt wird durch eine besondere Atmosphare gekenn-
zeichnet. Die vorhandene historische Bausubstanz mit einer Vielzahl an
Fachwerkhausern und der erlebbare Stadtgrundriss mit der Stadtmauer
sowie mit kleinen Gassen geben dem Stadtbild einen besonderen
Charme. Diese ,Ablesbarkeit* der Geschichte tragt zur Unverwechsel-
barkeit der Kreisstadt Unna bei: Eine vergleichbare, durch die historische
Bausubstanz gepragte Atmosphare, die zudem ausgepragte Einzel-
handelsstrukturen beherbergt, ist in der Umgebung nicht zu finden.

Auf die Bewahrung und behutsame Weiterentwicklung der historischen
(Bau-)Substanz und damit der ,gebauten Atmosphare® wird in Unna ein
groRes Augenmerk gelegt — auch bei notwendigerweise stattfindenden
Veranderungen. Wesentliche stadtebauliche Projekte waren in den
letzten Jahren die Umgestaltung des Kirchplatzes an der Evangelischen
Stadtkirche sowie die Neugestaltung des Bahnhofsumfeldes mit dem
Bahnhofsvorplatz und dem Busbahnhof. Beide Projekte waren
Bestandteil des Handlungskonzeptes 2020 und konnten erfolgreich
umgesetzt werden.

Als Rahmen fiir die stadtebauliche Weiterentwicklung der Innenstadt
fungiert seit Anfang 2012 die stadtebauliche Rahmenplanung
Wege.Orte.Nutzer. Diese flihrt mit besonderem Blick auf verschiedene
Nutzergruppen und die Stadtrdume jenseits der 1a-Lagen wesentliche
Handlungsbedarfe zur Attraktivierung der Innenstadt auf. Bei der
Erstellung des Konzeptes wurden die Akteure und Bewohner der Innen-
stadt aktiv miteinbezogen, den Innenstadtraumen Funktionen und An-
spriche zugeordnet und Gestaltungs- und Nutzungsdefizite analysiert.

Betrachtete Teilbereiche im Rahmen des Konzeptes Wege.Orte.Nutzer
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Abbildung: pesch partner architekten stadtplaner

Die in den letzten Jahren erzielten Erfolge in der Innenstadtgestaltung,
aber auch die weiterhin bestehenden stadtebaulichen Herausforde-
rungen zeigen sich in nachfolgender Karte. Darin sind sowohl neu
entstandene Bauprojekte als auch zukinftig noch aufzuwertende
Bereiche markiert
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Handel + Wirtschaft

Die im Handlungskonzept 2020 fir das Handlungsfeld Handel +
Wirtschaft auf der Grundlage des Einzelhandelsstandorts- und Zentren-
konzeptes der Stadt Unna beschriebene Ausgangslage weist auch
aktuell Gultigkeit auf. Zugleich stellen dynamische, bundesweit zu
beobachtende Entwicklungen im Einzelhandel die Stadt weiterhin vor
groRe Herausforderungen.

Demografischer Wandel: Unsere Bevodlkerung wird alter, weniger,
multikultureller. Zudem leben die Menschen immer haufiger allein
und siedeln vielfach um. Als Zielgruppen fiir den Handel gewinnen
daher altere Menschen, Singles und Migranten an Bedeutung.

Verkaufsflachen: Bei den Verkaufsflachen ist bereits seit Jahrzehn-
ten ein stetiges Wachstum zu beobachten — bei einer gleichzeitig
sinkenden Zahl von Einzelhandelsbetrieben. In der Konsequenz
bedeutet dies, dass die einzelnen Verkaufseinheiten immer groRere
Flachen aufweisen (und zunehmend haufiger in Shopping- oder
Factory Outlet Centern angesiedelt sind).

E-Commerce: Der Onlinehandel stellt den stationéren Einzelhandel
auch weiterhin vor groBe Herausforderungen. Der in diesem
Bereich in Deutschland erzielte Umsatz stieg von 21,8 Mrd. Euro im
Jahr 2009 auf 39 Mrd. Euro im Jahr 2014. Prognostiziert wird ein
weiterer Anstieg (HDE e.V., November 2014).

Aus den geschilderten Trends ergeben sich raumliche Konsequenzen
fir die Einzelhandelsentwicklung:

Standortkonkurrenz: Die stadtischen Zentren missen sich sowohl
innerhalb der Kommunen als auch auf Ebene der Region einer
groRen Konkurrenzsituation stellen.

Zunehmende Flachenanspriche der Einzelhandelseinrichtungen:
Neue Einzelhandelskonzepte weisen oftmals groRe Flachenan-
spriiche auf, die nur bedingt bzw. mit erheblichen Eingriffen wie
bspw. Flachenzusammenlegungen in vorhandene
Zentrenstrukturen  passen. In  der Konsequenz liegen
Standortpraferenzen haufig auBerhalb stadtischer Zentren.

Veranderte Konzepte flr die Nahversorgung: Da auch im Lebens-
mitteleinzelhandel in weiten Teilen groRflachige Verkaufseinheiten
bevorzugt werden, besteht die Gefahr eines Ausdiinnung des Nah-
versorgungsnetzes. Aktuelle Tendenzen zu alternativen Konzepten
mit mittelgrolen Lebensmittelmarkten in den Zentren begegnen
diesem Trend.

(erstellt auf Grundlage von: Junker + Kruse: Regionales Einzelhandels-
konzept fiir das Ostliche Ruhrgebiet und angrenzende Bereiche,
2. Fortschreibung, Dortmund 2013, S.13-20)
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Wohnen

In der Innenstadt leben etwa 2.300 Einwohner, dies entspricht ca. 4 %
der Gesamtbevolkerung Unnas. Der Wohnungsbestand in der
Innenstadt zeichnet sich durch eine grofle Mischung verschiedenster
Wohnungsangebote aus. Denkmalgeschltze Fachwerkgebaude und
grunderzeitliche Wohnhauser sind ebenso pragend wie vergleichsweise
einfache Wohngeb&aude aus den 1950er und 1960er Jahren sowie in
den letzten Jahren entstandene Neubauten mit hoher Qualitat. Auch der
bauliche Erhaltungszustand sowie das aufere Erscheinungsbild der
Wohngebaude bieten eine Bandbreite an unterschiedlichen Qualitaten.
Insgesamt bietet die Innenstadt fur Nachfrager, die die infrastrukturelle
Ausstattung zu schatzen wissen, eine hervorragende Versorgungs-
funktion.

Dem Wohnraum in der Innenstadt kommt auch zukiinftig eine hohe
Bedeutung zu. Die Attraktivitat der Innenstadt hangt wesentlich vom
Ausmald und der Qualitat der Funktion Wohnen ab. Die Belebung des
offentlichen Raumes und die soziale Kontrolle sind hier mafigebliche
Aspekte. Im Zuge des demografischen Wandels sowie des unter dem
Schlagwort ,Zurtick in die Stadt* zu subsumierenden Wertewandels der
Gesellschaft entdecken unterschiedliche Zielgruppen den Wohn- und
Lebensraum Innenstadt wieder neu fir sich. Die Vorziige der Urbanitat
werden sowohl von Single- und Paarhaushalten als auch von Familien
und alteren Bevolkerungsgruppen geschatzt, so dass in Unna aller
Voraussicht nach langfristig mit einer Nachfrage nach innerstadtischem
Wohnraum zu rechnen ist.

Unna befindet sich in diesem Zusammenhang mit den zuletzt
realisierten Wohnbauprojekten auf einem guten Weg. Zu nennen sind
hier bspw. die Wohnungsneubauten auf dem ehemaligen Sportplatz in
der Weberstralle sowie in der Josef-Strothoff-Strale. Das in der Josef-
Strothoff-Stralke  entstandene Mehrfamilienhaus hat eine zentrale
Baullcke geschlossen und entspricht damit den Zielen des
Rahmenkonzeptes zur Innenstadtentwicklung Wege.Orte.Nutzer.

Das Wohnen in der Innenstadt zu fordern, bleibt weiterhin eine
gewichtige Aufgabe. Neben dem Wohnungsneubau sind dabei
insbesondere auch die Modernisierung des Bestandes sowie die stetige
Verbesserung der Wohnumfeldqualitaten, bspw. durch die Gestaltung
von Griin- und Freiflachen, in den Blick zu nehmen.

(erstellt auf Grundlage von: InWIS Forschung & Beratung GmbH:
Handlungskonzept Wohnen fiir die Stadt Unna, Bochum 2012,
aktualisiert im Februar 2014, S. 157-161)
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Kultur

Uberregional fiir sein in Bezug auf die StadtgréRe breit aufgestelites und
innovatives Kulturangebot bekannt, bietet der Kulturbereich der Kreis-
stadt Unna Bewohnern und Auswartigen eine anspruchsvolle und
lebendige Mischung interessanter Veranstaltungen. Das Spektrum
umfasst dabei alle Sparten wie Bildende Kunst, Theater, Tanz, Musik
und Literatur. Kernaufgabe des Kulturbereiches ist, die kulturelle Grund-
versorgung der Stadt zu gewahrleisten sowie die kulturelle Férderung
von Einrichtungen, Vereinen und Initiativen.

In den vergangenen funf Jahren wurden wesentliche und beliebte
Kulturreihen und -bestandteile beibehalten und ausgebaut. Jahrlich wird
der Kultursommer ,Summertime* veranstaltet, der dem Publikum ein
Programm ,umsonst und drauBen® bietet — und das bereits seit 40
Jahren. Die Reihe ,Donnerstags im Stadtgarten” findet seit 2010 unter
dem Namen ,Donnerstags im Sommer* nun auf dem Platz der Kulturen
statt, der zentral im neu geschaffenen Kreativquartier Lindenviertel und
in unmittelbarer Nahe zum Zentrum flir Information und Bildung (zib)
liegt. Auch das Kindertheater im Stadtteil und Veranstaltungen der
Stadtteilkultur gehdren zum umfangreichen Summertime-Programm,
das fiir jeden Geschmack das Passende bietet.

Auch auBerhalb der Sommerzeit macht die Kreisstadt Unna ihren
Einwohnern und Touristen Kultur zuganglich: Es stehen Theaterfahrten
zum Schauspielhaus Bochum und dem Opernhaus in Dortmund an,
anspruchsvolle und unterhaltende Schauspiel- und Kindertheater-
vorstellungen finden regelmafig in der Stadthalle statt. Hierzu gibt es
sogar schon flr die Kleinen ein Theaterabo-Angebot. Im Bereich der
bildenden Kunst bietet der Kulturbereich diverse 6ffentliche und standig
zu besichtigende Kunstwerke wie Skulpturen, Plastiken, Brunnen oder
Denkmaler. Neben 37 Aulenobjekten in der Stadt und den Stadtteilen
hat der Kulturbereich im Rathaus die dffentlich zugangliche Rathaus-
galerie eingerichtet, die heute 84 Kunstwerke umfasst. Viele der
Kunstler sind ortsansassig.

Die Internationale Komponistinnen Bibliothek ist seit vielen Jahren fester
Bestandteil des Programms des Kulturbereichs und bewegt sich mit ca.
drei Konzerten je Halbjahr stetig auf besonders hohem Niveau.
Zusatzlich engagiert sich der Bereich Kultur in Verbund- und
Kooperationsprojekten wie der ExtraSchicht, der langen Nacht der
Industriekultur, dem  Lichtkunstprojekt im offentlichen Raum
"HELLWEG- ein LICHTWEG", ,Uber Wasser gehen* oder der Biennale
"Mord am Hellweg", dem grofiten Krimifestival Europas.

Uber stetig steigende Besucherzahlen kann sich das einzigartige
Zentrum flr Internationale Lichtkunst freuen. Im Jahre 2001 gegriindet,
ist es weltweit das erste und einzige Kunstmuseum, das sich
ausschlieBlich der Lichtkunst widmet. In den unterirdischen Gewdlbe-
kellern der ehemaligen Lindenbrauerei, einem Ankerpunkt auf der Route
der Industriekultur, sind einzigartige Lichtraume zu sehen. Zusatzlich
konnte 2009 das Kunstwerk ,Third Breath des Lichtkinstlers

22



James Turrell - im Zuge des Umbaus des Platzes der Kulturen — in die
Dauerausstellung  aufgenommen  werden. Das  Zentrum  fir
Internationale Lichtkunst ist somit ein absolutes ,Highlight, das nicht
nur kulturell, sondern auch touristisch attraktiv und sehenswert ist.

Einen einzigartigen Schatz hitet das Hellweg-Museum, dessen Samm-
lungstatigkeit sich auf die Regionalgeschichte konzentriert. Der aus 230
Goldminzen bestehende Schatz von Unna gehort zu den wertvollsten
mittelalterlichen  Minzfunden Westfalens und ist im Burgturm
ausgestellt. Dieser stammt, wie der Munzschatz selbst, aus dem
14. Jahrhundert.

Unnas kultureller Anlaufpunkt ist der Ankerpunkt Lindenbrauerei, in dem
Kunst, Kultur, Bildung und Gastronomie zu einem groRen Ganzen
verschmelzen. Uber den unterirdischen Kiihllagerkellern, in denen das
Zentrum fUr Internationale Lichtkunst residiert, befindet sich das
soziokulturelle  Zentrum Lindenbrauerei und das freie theater
narrenschiff sowie das Zentrum flir Information und Bildung (zib). Hier
wurden die Bibliothek, die Volkshochschule, der Kulturbereich, das
Archiv, der MedienKunstRaum, der i-Punkt und das Selbstlernzentrum
unter einem Dach zusammengefiihrt.

Trotz dieser Vielzahl an Angeboten, Raumen und Orten haben die
Birgerinnen und Blrger von Unna Kunst und Kultur nie allein den
etablierten Institutionen Uberlassen. Dafiir steht das jahrzehntelange
Engagement zahlreicher Vereine, Gruppierungen, Stiftungen und
einzelner Kulturschaffender, die Kultur in Unna Tag fur Tag sichtbar und
erlebbar machen und die durch FérdermaBnahmen durch den Kultur-
bereich unterstutzt werden.

Im Handlungskonzept 2020 nahm die Entwicklung eines besucher-
attraktiven Kultur- und Freizeitviertels einen besonderen Stellenwert ein.
In diesem Zusammenhang wurde im Dezember 2012 durch das Buro
STADTart ein Konzept zur ,Starkung der Unnaer Innenstadt durch
Entwicklung des ,Lindenviertels‘ als Kultur- Bildungs- und Freizeitviertel
der 2. Generation“ vorgelegt. Darin wurden ein Positionspapier der
beteiligten Akteure sowie verschiedene Malinahmen aufgefiihrt, die
insbesondere auch der verbesserten Wahrnehmung des Areals rund um
die Lindenbrauerei dienen sollen. Ein Teil dieser MaBnahmen floss
bereits in die Umsetzung verschiedener im Handlungskonzept 2020
beschriebenen Projekte mit ein (,Platzgestaltung Lindenbrauerei;
,Zentrales Besucherportal an der Lindenbrauerei’; ,Herausstellung der
Kulturachse’).

(erstellt auf der Grundlage von Hinweisen der Kulturbetriebe der
Kreisstadt Unna)
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Stadttourismus

Unna will im Stadtereisemarkt mit speziellen Angeboten insbesondere
die kulturinteressierten Tagesgaste ansprechen. Kunst und Kultur sind
heute unverzichtbare Lebensbestandteile und gewichtige Anlasse flir
Reisen.

Noch bestehen erhebliche Bedarfe, die Qualitdt der vorhandenen
Angebote zu steigern. Nur so lassen sich die Zielgruppen tatsachlich in
groRer Anzahl erreichen. Verbesserungswurdig ist im ostlichen Ruhr-
gebiet beispielsweise die Vernetzung der kreativen und kulturtouris-
tischen Angebote fir die potentiellen Nutzer. Ebenso sind Buchbarkeit
und Vermarktung allenfalls bei einzelnen Angeboten vorzufinden.
Letztlich ist auch eine ortsiibergreifende Besucherlenkung nur in
Ansatzen (Route der Industriekultur) vorhanden. Die Anbindung der
Unnaer Innenstadt an uberortliche Radrouten ist mit der Themenroute
,Rundkurs Ruhrgebiet", der ,Hellweg-Route" und der 2015 eréffneten
westfalischen Salzroute hingegen gegeben.

Fur die Angebote in der Innenstadt von Unna lassen sich daher
folgende Handlungsansétze feststellen:

= Neue Angebote schaffen fir neue Zielgruppen.

= Aktuelle Reisetrends aufgreifen und in die lokalen Angebote
einarbeiten. Hierbei spielen Kunst und Kultur eine wichtige
Rolle, sie sorgen fur die notwendige Aufmerksamkeit und fir
Interesse der Medien.

= Der Stadtetourismus im Ostlichen Ruhrgebiet benétigt
Netzwerkstrukturen, die oftmals erst eine Buchbarkeit und eine
Vermarktungsstrategie ermdglichen. Das Reiseziel ostliches
Ruhrgebiet sollte sich dabei der Tourismusstrategie der RTG
bedienen und entsprechend einordnen. Nur so ist die Schaffung
geeigneter Vertriecbsmalnahmen zu leisten.

= Erweiterung des i-Punktes/Lichtkunstzentrums in Unna zu
einem Ausgangspunkt fur Reisen in das ostliche Ruhrgebiet.
Unmittelbar an einem zurzeit weltweit einmaligen Bau- und
Kunstwerk, der Skyspace/Camera Obscura, gelegen, ist hier
der optimale Startplatz in die Region (umfassende
Informationen sind abrufbar, die Attraktionen liegen ,gleich um
die Ecke®).

= Ausbau der Lichtinstallationen im 6stlichen Ruhrgebiet zu einem
Reisethema ,Leuchtendes Kulturgebiet*/ ,Erlebnis Licht.

= Einsatz neuester Technik bei der Informationsvermittiung (z. B.
internetgestlitzte und Smartphone-taugliche Infomedien — in der
gesamten Innenstadt ist freies W-LAN verfligbar).

= Analyse der Starken, Schwachen, Chancen und Risiken der
Einzelmallnahmen, Festsetzung von Qualitdtsstandards als
Mindestanforderung.

(erstellt auf der Grundlage von Hinweisen der Stadthalle Unna -
Gesellschatft fiir Veranstaltungen und Marketing mbH)
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Mobilitat

Die Unnaer Innenstadt ist hervorragend an das Verkehrsnetz ange-
bunden und mit allen Verkehrsmitteln gut erreichbar. Im Bereich des
motorisierten Individualverkehrs ergeben sich durch die nahen
Autobahnkreuze Dortmund-Unna, Unna-Ost und die N&dhe zum Kreuz
Kamen leistungsfahige Regionalverbindungen aus allen Richtungen.
Die nordlich parallel zur A 44 verlaufende B 1 stellt zudem eine weitere
leistungsfahige Ost-West-Achse dar und sichert dabei insbesondere die
Verbindung zu den 6stlichen Stadtgebieten sowie nach Dortmund und
Werl/Soest.

Leistungsfahige lokale Stralenverbindungen zur Innenstadt sind
dariber hinaus die Hansastrale / Massener Hellweg, der Afferder Weg,
die Kamener, Hammer, Frondenberger, Iserlohner und die Feldstrale,
die alle direkt oder mittelbar auf den innerstadtischen Ring miinden,
welcher im stadtischen Stralennetz eine wesentliche Verteilerfunktion
ubernimmt. Als Besonderheit ist in diesem Zusammenhang
festzuhalten, dass der die Innenstadt umgebende Verkehrsring mit
einem Einbahnstralensystem organisiert ist.

In vielen Innenstadten kritisch und kontrovers diskutiert wird das Thema
des ruhenden Pkw-Verkehrs. In Unna steht mit tber 3.000 Parkplatzen
in der Innenstadt ein hervorragendes Angebot zur Verfiigung, das
allerdings auf seine Auslastungsgrenzen zulduft. Die Tiefgaragen am
Bahnhof (529 Stellplatze) und am Neumarkt (300 Stellplatze) und das
Parkhaus Massener Strale (247 Stellplatze) fungieren dabei als
Eckpunkte zahlreicher Abstellplatze, die in unmittelbarer Nahe zu den
attraktiven Einkaufslagen der Stadt vorgehalten werden. Als besondere
Aufgabe fir die Zukunft ist neben der Einrichtung zusatzlicher
Parkplatze vor allem die Vermarktung und Vernetzung des
Parkplatzangebotes in der Innenstadt zu sehen.

Durch die ginstige Lage des Bahnhofs Unna und die gestalterisch
hochwertige Neugestaltung des Bahnhofsumfeldes ist die Innenstadt
auch hinsichtlich des Bus- und Bahnverkehrs optimal angebunden. Die
Bahnstrecken Hamm-KéIn und Dortmund-Soest gewahrleisten eine gute
Anbindung an das Nahverkehrs- und Fernstreckennetz. So fiihren
tagsuber halbstundliche oder stiindliche Verbindungen nach Dortmund,
Soest, Hamm sowie Menden/ Neuenrade. Hinzu kommt die werktags im
20-Minuten-Takt ~ verkehrende S-Bahn nach Dortmund. Zum
Fahrplanwechsel 2019/2020 soll die Station Unna in das IC-Netz der DB
eingebunden werden.

Fur den Busverkehr bestehen in der Innenstadt mit dem Busbahnhof,
der Haltestelle Rathaus und der Haltestelle Lindenbrauerei drei groRe
Anbindungspunkte. Weitere Verknupfungen bestehen u.a. am
Katharinenhospital sowie entlang des Rings. Durch die Flhrung
verschiedener Linien durch die Innenstadt (Rathaus - Nordring -
Lindenbrauerei) ist diese speziell aus dem Suden und Osten gut zu
erreichen und wird entsprechend hoch frequentiert. Fir alle anderen
Stadtteile erfolgt die Anbindung Uber Haltestellen entlang des
Verkehrsrings bzw. am Busbahnhof. Nicht unproblematisch ist die
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abschnittsweise Fuhrung der Linien durch die Fullgangerzone (im
Bereich Lindenplatz und nérdliche Bahnhofstrale).

Als Mitglied in der Arbeitsgemeinschaft fulganger- und fahrrad-
freundlicher Stadte, Gemeinden und Kreise in NRW (AGFS) hat sich die
Kreisstadt Unna auch mit ihrer Wiederbewerbung im Jahr 2014 in
besonderem Mafe der Foérderung der Nahmobilitat verpflichtet. Mit dem
Fahrrad ist die Innenstadt im Prinzip aus allen Unnaer Stadltteilen gut zu
erreichen, die Wege sind entsprechend der Landesradwege-
beschilderung ausgewiesen. Die Zufahrt (Querung des Verkehrsrings)
und Durchfahrt durch die Innenstadt ist hingegen an verschiedenen
Stellen noch verbesserungsbediirftig. In der Innenstadt angekommen,
sind an allen Einfallwegen zur Fullgéngerzone Fahrradpark-
maglichkeiten vorhanden. Mit den am nordlichen und sudlichen Ende
der Innenstadt gelegenen Radstationen am Bahnhof Unna sowie im
Parkhaus Massener Strale gibt es zudem zwei komfortable und
serviceorientierte  Anlagen innerhalo der insgesamt 700 in der
Innenstadt vorhandenen Fahrradparkplatze.

Im Bereich des FuBverkehrs verfligt die Innenstadt (ber vollstandig
signalisierte Zuwegungen Uber den Ring. Aus Richtung Bornekamp
trennt eine barrierefreie Briicke FuRganger und Radfahrer vom Pkw-
Verkehr, aus Richtung Konigsborn besteht mit der unter der Bahnlinie
herfuhrenden Zuwegung durch das Konigsborner Tor ein barrierefreier
Eingang in die Innenstadt. Die FuBRgangerzone ist weitgehend ohne
,Stufen® ausgebaut; durch die Art der Pflasterung in der Mitte der Ful-
gangerzone ergeben sich aus heutiger Sicht erhebliche Probleme
hinsichtlich der Barrierefreiheit. Die Zuwegungen sind zum groRten Teil
mit Bordstein-Nullabsenkungen ausgestatten. In den letzten Jahren
wurden zudem Sitzbanke aufgestellt, so dass Ruhemdglichkeiten
bereitstehen. Seit 2006 verfligt die Innenstadt (ber ein komplett
beschildertes Fullgangerleitsystem.

Trotz der insgesamt z.Zt. zufriedenstellenden Einschatzung der
Nahmobilitat ist weiterer Verbesserungsbedarf aufzuarbeiten. Die
Mobilitdt in Unna zu erhalten und zu verbessern, ist Ziel des
Mobilititsmanagements. Dabei soll zum einen Mobilitat fir alle
Bevolkerungsgruppen ermdglicht, zum anderen sollen die Belastungen
durch den entstehenden Verkehr verringert werden. Insofern kommt der
Forderung der Nahmobilitét ein besonderer Stellenwert zu. In diesem
Rahmen geht es vor allem um die Umsetzung baulicher MaRnahmen
(z.B. FuBgangerzone), aber auch um die Information, Koordination und
Kooperation mit samtlichen zu beteiligenden Akteuren. Das
Mobilitatsmanagement ist dabei an den Nutzern — also an den Birgern
und Unternehmen der Stadt — orientiert. Samtliche Mobilitatsarten und
Nutzer werden betrachtet. Sowohl der Berufs- als auch der
Freizeitverkehr sowie die mit unterschiedlichen Anspriichen verbundene
Mobilitat von Kindern, Senioren oder anderen Zielgruppen missen
einbezogen werden.

(erstellt auf der Grundlage von Hinweisen des Mobilitdtsmanagements,
Bereich Strallen- und Verkehrswesen, Kreisstadt Unna)
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Kommunale Finanzen

Zunehmend als Restriktion fur die Weiterentwicklung der Innenstadt
erweist sich die kommunale Finanzlage. Die Situation fiir die Kreisstadt
Unna hat sich in den letzten Jahren dramatisch verschlechtert.
Verantwortlich daflr zeichnen sich insbesondere stark gesunkene
Ertrage aus der Gewerbesteuer, hohe zusatzliche Sozialkosten sowie
sich aus den Zensus-Berechnungen ergebende Verluste bei den
Schlisselzuweisungen des Landes Nordrhein-Westfalen. Seit 1994 ist
die Kreisstadt Unna verpflichtet, ein Haushaltssicherungskonzept
aufzustellen.

Trotz einer vergleichsweise stabilen gesamtwirtschaftlichen Lage in
Deutschland droht in Unna perspektivisch ein Substanzverlust, dessen
Hohe nicht mehr durch das zur Verfligung stehende Eigenkapital
gedeckt wird. In seiner Sitzung am 27.11.2014 hat der Rat der
Kreisstadt Unna ein Haushaltssicherungskonzept fur den Zeitraum 2015
— 2020 mit einem Gesamtvolumen in Hohe von dber 40 Mio. Euro
beschlossen.  Dieses  wird  zurzeit im  Zuge  eines
Nachtragshaushaltsplanes fortgeschrieben. Die Uberschuldung kann
dadurch zwar verhindert werden, der Eigenkapitalverzehr bleibt jedoch
trotz der Malnahmen des Haushaltssicherungskonzeptes von heute
53,5 auf 10,5 Mio. Euro im Jahr 2020 massiv. Seit dem Zeitpunkt der
Er6ffnungsbilanz waren damit 92% des urspriinglichen Eigenkapitals
aufgezehrt.

Die Handlungsspielraume sind dadurch auch bei der Unterhaltung der
offentlichen Infrastruktur deutlich begrenzt. Die Sanierung oder gar die
Modernisierung und Anpassung an veranderte Anforderungen bei
kommunalen Gebauden und Stralen ist — wenn Uberhaupt — nur noch
unter allergrofiten Anstrengungen zu leisten.

Die finanzielle Situation der Kreisstadt Unna erschwert den Umgang mit
den aktuellen und zukiinftigen Herausforderungen. Neue Investitions-
maBnahmen sind nur eingeschrankt umsetzbar und kénnen angesichts
der Dimensionen im Stadtebau nicht allein von der Kreisstadt Unna
getragen werden. Vor diesem Hintergrund ist das ,Integrierte
Handlungskonzept Innenstadt Unna 2022“ und die damit beabsichtigte
Stadtebauforderung von besonderer Bedeutung, um auch zukiinftig
zielgerichtet Projekte zur Starkung der Innenstadt umsetzen zu konnen.

(erstellt auf der Grundlage von Hinweisen des Bereichs Finanz-
management der Kreisstadt Unna)
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3. Leitrahmen und Ziele
Innenstadt Unna 2022

Diese Leitorientierungen fir die Unnaer Innenstadt setzen den Rahmen,
innerhalb dessen im Nachfolgenden Ziele, Strategien und Projekte in
den Handlungsfeldern des Handlungskonzeptes Innenstadt entwickelt
und umgesetzt werden. Fur alle an der Innenstadtentwicklung
beteiligten Akteure soll der Leitrahmen Orientierung bieten und eine
,Richtschnur® darstellen, anhand derer die jeweiligen Aktivitaten
auszurichten sind.

Die im Handlungskonzept 2020 formulierten Leitorientierungen sind
weiterhin als mafgeblich anzusehen und werden daher in dieser
Fortschreibung unverandert dbernommen.

In der Innenstadt von Unna fokussieren sich die Qualitdten und Beson-
derheiten der Gesamtstadt und werden flir Bewohner und Besucher
erlebbar - gleich, in welcher Lebenssituation sie sich befinden. Mit einer
zukunftsfahigen und attraktiven Innenstadt kann sich Unna bestmdglich
im Wettbewerb der Zentren in der Region positionieren und profilieren.

Die Innenstadt von Unna kennzeichnet eine besondere individuelle,
personliche und offene Atmosphare, die als ,einzigartiger Wesenszug*
in Zukunft behutsam aber konsequent weiter zu entwickeln ist.

Die gute und funktionierende Mischung der wesentlichen Funktionen
Wohnen, Handel sowie Kultur und Freizeit ist auch in Zukunft der
,Motor‘ flr die Innenstadtentwicklung. Hier gilt es, zukunftsfahige,
attraktive, wettbewerbsfahige, ambitionierte — aber auch realistische,
passgenaue und damit flr Unna typische Projekte umzusetzen.

Die historischen Qualitaten der Innenstadt, die ,modernen” Akzente im
Stadtbild und bei den Nutzungen, die anziehenden Bedingungen als
Wohnstandort, die leistungsfahigen und individuellen Einzelhandels-
angebote, die hohe Aufenthaltsqualitat und die kulturellen Angebote mit
niveauvollem Freizeit- und Unterhaltungswert verschmelzen in der
Innenstadt und machen diese zu einem wertvollen und
unverwechselbaren Lebensraum fr alle Menschen.

Die okologische Zukunftsfahigkeit der Innenstadt ist eine wesentliche
Saule der nachhaltigen Stadtentwicklung. Daher spielen stadtoko-
logische Aspekte wie Griin- und Freiraumgestaltung, umweltvertragliche
Mobilitat, Klimaschutz, Energieeffizienz und Schutz vor Larm eine
wichtige Rolle im Hinblick auf den Lebensraum ,Innenstadt’.

Unnas Innenstadt verkorpert somit eine besondere Lebensqualitat und
schafft ein ,Innenstadt-Gefiihl*, dass die Bevolkerung an ihre Stadt
bindet, zunehmend neue Besucher und Kunden von auflen gewinnt und
sich damit deutlich von anderen Innenstadten (insbesondere auch dem
Oberzentrum Dortmund) unterschiedet.

3.1 Qualitaten und
Leitorientierungen
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Die  Innenstadtentwicklung von  Unna  versteht sich als
partizipatorischer Prozess, in den alle Akteure verlasslich und
verantwortungsvoll einbezogen werden und ein Schulterschluss einer
Vielzahl von Partnern angestrebt wird.

Zur Konkretisierung der in den Leitorientierungen formulierten
grundsatzlichen Anspriche an die zuklnftige Entwicklung und die
anzustrebenden Qualitdten der Unnaer Innenstadt sind fur die einzelnen
Handlungsfelder konkrete Ziele erarbeitet worden. Aufgrund des
integrativen Charakters der unterschiedlichen Handlungsfelder sind die
Ziele eng miteinander verkniipft; teilweise erganzen oder liberschneiden
sie sich auch.

Die gemeinsam erarbeiteten Ziele verstehen sich als Hilfe* und
,Navigationsinstrument® fir die akteursubergreifende Arbeit in der
Innenstadt bis zum Jahr 2022. Die im Handlungskonzept 2020
formulierten Ziele sind weiterhin als mafgeblich anzusehen und werden
daher in dieser Fortschreibung unverandert Gbernommen. Lediglich im
Handlungsfeld Stadtebau + Gestaltung wurde ein Ziel erganzt.

3.2 Ziele in den
Handlungsfeldern

= Lebendige Innenstadt, weit Gber rein 6konomische Aktivitaten
hinaus: Menschen aller Altersgruppen und Herkinfte kdnnen ,sich
bewegen — treffen — kommunizieren — verweilen — erleben —
genielen” (Begegnungen zwischen den Menschen werden dabei
aktiv befordert)

= Ermdglichung eines generationsibergreifenden Lebens im Herzen
der Kreisstadt Unna

= \erbesserung der innerstadtischen Angebote und Leistungen flr
Kinder, Jugendliche, Familien und Senioren (Kunden, Besucher,
eigene Bevolkerung) insgesamt und entsprechend ihrer jeweiligen
Lebenslagen

= Sicherung und Weiterentwicklung einer hohen Aufenthaltsqualitat im
offentlichen Raum fur alle Zielgruppen

= Gewabhrleistung von Sicherheit flir Innenstadtbewohner und
-besucher Uber eine lebendige und durchmischte Innenstadt

= Sicherung der Nahversorgung der Innenstadtbewohner
(erreichbar, ohne Barrieren)

= Verbesserung des Wohnumfeldes fiir die verschiedenen Ziel-
gruppen, Beforderung von nachbarschaftlichen Beziehungen der
Innenstadtbewohner

= BerUcksichtigung des demografischen Wandels bei sémtlichen
innenstadtrelevanten Fragestellungen

= Forderung und Wirdigung des ehrenamtlichen Engagements

= Gemeinschaftliche und partizipatorische Arbeit an der weiteren
Innenstadtentwicklung

Zielgruppen

Kinder | Jugend | Familie | Senioren
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Stadtebau | Atmosphare

Unna hat eine Innenstadt mit einer eigenen, unverwechselbaren
Atmosphare (die emotionalisiert, die ein besonderes Innenstadt-
erlebnis ausmacht, die ein Innenstadt-Gefiihl schafft)

die besondere Atmosphare (vertraut, wohlftihlen, asthetisch, ...)
ladt ein zum Aufenthalt und Verweilen in der Innenstadt
(in der Innenstadt fiihlen sich die Menschen wohl)

die Atmosphare spiegelt die Geschichte und Modernitat der (Innen-)
Stadt Unna wider

die Atmosphare soll — in unterschiedlicher Auspragung — die Funktio-
nen Einkaufen, Wohnen, Kultur, Verweilen unterstltzen und fordern

Stadtebau | Gestaltung

Die historische Innenstadt als das unverwechselbare ,gebaute
Potenzial“ der Stadt erhalten und erlebbar machen

LIt und ,Neu“ zusammenbringen / neue Bebauung angemessen in
den historischen Stadtgrundriss einordnen

Attraktivierung des offentlichen Raumes
(qualitétvoll und zu Unna passend — Orientierung am ,Original®)

schrittweise Entwicklung untergenutzter oder fehlgestalteter Grund-
stlicke und Immobilien (Baullicken, Fassaden, Leerstande)

Weiterentwicklung der FuRgangerzone als ,Lebensader” der Innen-
stadt (Starkung und Verbindung der drei Stadtplatze Rathausplatz,
Marktplatz, Platz an der Lindenbrauerei)

Herausbildung kontrastreicher, individueller (Innen-)Stadtlandschaf-
ten (Quartiere mit Mischung der Nutzungen und Funktionen)

Entwicklung der Zwischenrdume, Querverbindungen und informellen
Wegebeziehungen als Erganzung zu den Hauptachsen der Innenstadt

Vernetzung offentlicher, halbéffentlicher und privater Raume, u. a.
durch die Aufwertung der Innen- und Hinterhofe

gerustet sein fir sich andernde Tragfahigkeiten und Flachenanforderun-
gen der Nutzungsarten in der Innenstadt, frihzeitig Kenntnisse uber
anzugehende Umnutzungen erhalten (vorausschauende Planung)

stadtebauliche Aufwertung des Wohnumfeldes in den Quartieren der
Innenstadt

Bewahrung und Weiterentwicklung vorhandener Griinbereiche in der
Innenstadt

neu erganztes Ziel

bauliche Ertlichtigung bedeutsamer offentlicher und halb-6ffentlicher
Gebaude in der Innenstadt, insbesondere auch hinsichtlich der
energetischen Modernisierung und eines mdglichst barrierefreien
Zugangs.

Stadtebau + Gestaltung
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Sicherung und Entwicklung der Innenstadt von Unna als vitaler und
zukunftsfahiger Handelsstandort mit einer natirlichen und funktionie-
renden Mischung der Betriebsformen, Branchen und Qualitatslagen

Entwicklung eines eigenstandigen Profils des Handels- und Gastro-
nomiezentrums Innenstadt in der Region (und gegentber dem Ober-
zentrum Dortmund)

Erhalt der bestehenden, austarierten Handelsstrukturen mit dem
,Knochen® Rathaus — Markt — Lindenplatz sowie spannenden
Neben- und Zwischenraumen (z. B. Neumarkt) mit weitergehenden
Begabungen (weitere Flachenausweisungen nur mit Bedacht)

Sicherung der Nahversorgung der Bewohner der Innenstadt
(erreichbar, ohne Barrieren)

Stabilisierung und Profilierung des inhabergefiinrten Facheinzel-
handels

Verbesserung des Informationstransfers und Herausstellung der
Leistungsfahigkeit des Innenstadthandels und der innerstadtischen
Gastronomie

Bertiicksichtigung zentraler gesellschaftlicher und sozio-demografi-
scher Trends (u. a. auch Verbesserung der Angebotsstruktur flr die
Zielgruppe ,50+*, starkere Berlicksichtigung des Aspektes Qualitat)

Verbesserung der Kundenbindung im Handel und in der Gastrono-
mie (insbesondere auch unterstitzt durch die besondere Atmo-
sphare der Innenstadt und eine ausgepragte Serviceorientierung)

Handel + Wirtschaft

Starkung der Wohnfunktion der Innenstadt

Halten der ansassigen Innenstadt-Bevdlkerung und Gewinnen neuer
Einwohner durch Zuzuge

Erhalt der guten Bewohnermischung in der Innenstadt

Bereitstellung zielgruppenspezifischer Angebote fir innerstadtischen
Wohnraum entsprechend der tatsachlichen Nachfrage

Sicherung eines preisginstigen und fur breite Bevolkerungsgruppen
bezahlbaren Wohnraums in der Innenstadt

Sicherung, Erhalt und Aufwertung des Wohnungsbestandes in der
Innenstadt, insbesondere in historischer Bausubstanz (auch zur
Verhinderung einer erhohten Leerstandsquote und eines ,trading-
downs* von Wohngebieten)

Qualitatssteigerung (bei Gestaltung und Nutzung) bei wohnungs-
nahen Freiflachen

Forderung des nachbarschaftlichen Wohnens in der Innenstadt
(z. B. auch Integration von Zugezogenen)

Forderung der Bildung von Nutzergruppen fur neue Wohnformen
(als vorbereitender Schritt flr die Realisierung entsprechender
Projekte, insb. im Bereich Mehrgenerationenwohnen)

Wohnen
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Schaffung eines differenzierten und flexiblen Wohnraumangebotes in
der Innenstadt und Realisierung innovativer Wohnprojekte (insb.
Erganzung altersgerechter Wohnformen + gemeinschaftlicher
Wohnprojekte)

Mobilisierung von Flachenpotenzialen in der Innenstadt zur
Schaffung neuen Wohnraums (mindergenutzte oder durch andere
Nutzungen aufgelassene Flachen, auch leer stehende Oberge-
schosse im Haupteinkaufsbereich)

Ausgleichende Berucksichtigung der Anforderungen und Bedurfnisse
zwischen der Nutzung und Funktion ,Wohnen“ sowie Veranstaltun-
gen, Gastronomie und Verkehr

Kultur

Unna (und insbesondere die Innenstadt) als kulturellen ,Vorreiter*
positionieren (in der Metropole Ruhr ist Unna mit seiner Briicken-
funktion in weitere Landesteile bestens aufgestellt — die Innenstadt
Uberrascht)

Verfeinerung und ,Transport* des bereits heute bestehenden
emotionalisierten und gefiihlten Profils als besonderer Standort fiir
Kultur, Freizeit und Erlebnis

Kultur als bedeutsame (und in Teilen auch unverwechselbare)
Funktion der Innenstadt weiterentwickeln und erlebbar machen

dezentrale Konzentration von innenstadtvertraglichen Kultur- und
Freizeitangeboten (Kopplungen erméglichen)

Besucherfrequenzen in der gesamten Innenstadt durch Kultur- und
Freizeitanbieter fordern (Synergien schaffen, Kopplungen erméglichen)

den Ankerpunkt Lindenbrauerei firr ein ,Kultur- und Freizeitviertel*
nutzen und perspektivisch weiterentwickeln (inkl. der umgebenden
Einrichtungen wie ZIB, Kultur und Kommunikationszentrum Linden-
brauerei und Filmcenter Unna)

VerknUpfungen zwischen Kultur, Stadttourismus und Gastronomie
starken und verankern

Tourismus

starkere Verankerung der Innenstadt als stadttouristisches Ziel

klare Definition von Zielgruppen fir die touristischen Angebote
(Nischen suchen)

Synergien nutzen zwischen Besuchern der Region (insbesondere
Radtouristen) und der Innenstadt

Verknlpfungen zwischen Kultur, Stadttourismus und Gastronomie
starken und verankern

Einrichtung einer Anlaufstelle fr stadtetouristische Angebote mit den
zwei Standbeinen Lindenbrauerei und Bahnhof

behutsamer Ausbau der Ubernachtungskapazitaten

Kultur + Stadttourismus
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mit allen Verkehrsmitteln gut erreichbare und ,belastigungsarme®
Innenstadt (Durchgangsverkehre jedoch aus der Innenstadt heraus
halten)

Forderung umweltschonender Mobilitat und Forderung des Umwelt-
verbundes

Beschleunigung des OPNV in der Innenstadt
Abbau von Barrieren fur die Radnutzung

Forderung eigenstandiger und sicherer Mobilitat (insbesondere fiir
Kinder, Senioren und mobilitatseingeschrankte Menschen)

Erhdhung der Verkehrssicherheit in der Innenstadt insgesamt

Sicherstellen einer guten und logischen Orientierung in der
Innenstadt und Eindammung des Parksuchverkehrs

weitere qualitative Aufwertung der Parkflachen und -anlagen fur
Pkw- und Radverkehr

Mobilitat
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4. Aktuelle Projekte im Detail
Zeitraum 2016-2022

Neben den Leitorientierungen und den Zielen fir die Innenstadt-
entwicklung stellen die konkreten Projekte in den einzelnen Handlungs-
feldern den zentralen Baustein des Handlungskonzeptes Innenstadt
Unna dar. So fiillen die nachfolgend aufgefiihrten Projekte die
ubergeordneten Anspriiche und Perspektiven mit Leben. lhre
Umsetzung ermdglicht die Erreichung der formulierten Ziele.

Im ,Integrierten Handlungskonzept Innenstadt Unna 2020“ wurden
insgesamt 78 Projekte detailliert beschrieben. Zahlreiche weitere
Projekte wurden zum Zeitpunkt der Erstellung des Handlungskonzeptes
2020 im Jahr 2009 ohne detaillierte Beschreibungen der ,zeitlichen
Kategorie 3 (Umsetzungsphase 2014 bis 2020)“ zugeordnet. Alle diese
Projekte wurden durch die jeweiligen verantwortlichen Fachbereiche der
Kreisstadt Unna sowie sonstigen verantwortlichen Akteuren einer
Revision hinsichtlich inres Umsetzungsstandes unterzogen.

Als Ergebnis dieser Revision finden sich im nachfolgenden Kapitel alle
aktuell, d.h. in der Phase 2016- 2022 laufenden Projekte in Form von
detaillierten Projektbdgen; hierzu zahlen auch noch nicht begonnene,
aber weiter zur Umsetzung vorgesehene Projekte. Aus dem
Handlungskonzept 2020 wurden 41 aktuelle Projekte in diese
Fortschreibung Uberfuhrt. Die entsprechend der Revision als
abgeschlossen (26 Projekte) bzw. aufgegeben (13 Projekte)
eingestuften Projekte finden sich mit weiteren Informationen zur
Umsetzung sowie ggf. zur Dokumentation im Anhang dieses
Handlungskonzeptes.

Zur Auflistung der aktuellen Projekte kommen jedoch auch noch einige
neue Projekte hinzu: Seit Erstellung des Handlungskonzeptes 2020
haben sich in den vergangenen Jahren fur die Unnaer Innenstadt neue
Herausforderungen ergeben, auf die mit neuen Ansatzen zu reagieren
ist. Die Zusammenstellung der neuen Projekte erfolgte durch die
Benennung der einzelnen Fachbereiche der Kreisstadt Unna sowie
durch die gemeinsame Diskussion und Ausarbeitung in den Sitzungen
des verwaltungsinternen Arbeitskreises und der Runde mit den privaten
Innenstadtakteuren. Aufgenommen sind sowohl stadtisch als auch
privat umzusetzende Projekte, berticksichtigt wurden dementsprechend
auch in offentlich-privater Partnerschaft anzugehende Vorhaben.

Insgesamt wurden acht neue Projekte fir das ,Integrierte Handlungs-
konzept Innenstadt Unna 2022“ benannt. Zum schnellen Erfassen der
neuen Projekte sind diese in den Projektbdgen mit folgendem Symbol
gekennzeichnet:

neues
Projekt!
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Zur besseren Ubersicht sind die aktuellen Projekte fiir den Zeitraum
2016 - 2022 nach Handlungsfeldern untergliedert aufgefiihrt:

Zielgruppen: Kinder, Jugend, Familie, Senioren
= 3 Projektbogen

Stadtebau und Gestaltung
= 18 Projektbdgen

Handel und Wirtschaft
= 7 Projektbogen

Wohnen
= 1 Projektbogen

Kultur und Stadttourismus
= 13 Projektbogen

Mobilitat
= 8 Projektbogen



Ersetzen und Erganzen von Spielgeraten._ . ... 37
Berticksichtigung von Kinder- und Jugendinteressen

bei Stadtfesten. ... 38
Kinder-, Jugend-, Familien- und Seniorencheck Innenstadt
Konzeptentwicklung und Umsetzung, ... 39

4.1 Projekthogen
Zielgruppen

Kinder | Jugend | Familie | Senioren
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Zielgruppen

Projekttitel Ersetzen und Erganzen von Spielgeraten

Handlungsfeld Zielgruppen

Seite im iHK 2020 52

Zeitrahmen 2015/2016

Projektbeschreibung Defekte Spielgerate in der Innenstadt sind zeitnah zu ersetzen, bei Ersatz- und
Ergénzungsbeschaffungen sind Qualitdtsverbesserungen vorzunehmen. Vorhandene
Spielstationen sollen qualifiziert erhalten bleiben und um weitere Standorte in der Innenstadt
erganzt werden.

Hinweise zur In den Jahren 2011 und 2013 wurden bereits folgende Malnahmen umgesetzt: Karussell

Umsetzung Museum / MauerstraBe und die Erweiterung der Boule-Anlage am Neumarkt.
Das Projekt soll weiter wie im Handlungskonzept 2020 beschrieben umgesetzt werden. Fir
die Jahre 2015/ 2016 sind weitere Mainahmen in Planung.

Federﬂjhrung Kreisstadt Unna — Bereich Jugend & Familie

Kommentar

Abbildung

Foto: Janusz Klosowski / pixelio.de
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Zielgruppen

Projekttitel Beriicksichtigung von Kinder- und Jugendinteressen bei Stadtfesten

Handlungsfeld Zielgruppen

Seite im iHK 2020 53

Zeitrahmen

Projektbeschreibung In Unna gibt es zahlreiche Aktivitaten und Feste in der Innenstadt, bei denen die Interessen
von Kindern und Jugendlichen zu berticksichtigen sind. Einzubeziehen sind dabei praventive
Ansétze zum Jugendschutz (z. B. Alkoholmissbrauch).

Hinweise zur Das Projekt soll weiter wie im Handlungskonzept 2020 beschrieben umgesetzt werden.

Umsetzung Die Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und Marketing ist u. a. Veranstalter
verschiedener City-Events und entwickelt diese hinsichtlich der Berlicksichtigung von Kinder-
und Jugendinteressen regelmaRig weiter. Verschiedenste Aktivititen wie z.B. die
gemeinsam mit dem Kinder- und Jugendburo entwickelte Aktion ,Komma klar* zu den
Grofveranstaltungen werden bereits durchgefiihrt. Zudem werden die Kinder- und Jugend-
interessen mit einer gegebenenfalls speziellen ,Kinderblhne®, aber auch mit im laufenden
Programm eingebundenen  Aktivitaten beriicksichtigt. Auch Sportaktivitaten und
Demonstrationen der drtlichen Vereine passen sich der Zielgruppe an und bieten spezielle
Aktionen wahrend der Veranstaltungen. So wird Unna zum generationsiibergreifenden
Familienerlebnis.

Federfiihrung Stadthalle Unna Gesellschaft fir Veranstaltungen und Marketing mbH

Kommentar Die bisherige Tatigkeit wurde mit Eigenmitteln finanziert, wobei fiir die strategische
Weiterentwicklung und regionale Vermarktung zusatzliche Mittel benétigt werden.

Abbildung

Abbildung: Stadthalle Unna Gesellschaft fiir
Veranstaltungen und Marketing mbH

38



Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Zielgruppen

Projekttitel

Kinder-, Jugend-, Familien- und Seniorencheck Innenstadt:
Konzeptentwicklung und Umsetzung

Handlungsfeld

Zielgruppen

Seite im iHK 2020

55ff.

Zeitrahmen

Ifd.

Projektbeschreibung

Die Innenstadt soll fiir alle Altersgruppen, insbesondere fiir Familien, Kinder, Jugendliche
und Senioren attraktiv bleiben. Alle Zielgruppen sollen bedarfsgerechte Angebote vorfinden.

Themen einer Konzeptentwicklung und anschlieRender Umsetzung von Malnahmen fiir
Kinder, Jugendliche und Familien sind z. B. die Umgestaltung vorhandener bzw. die Entwick-
lung zuséatzlicher Spielflachen, das Angebot von behindertengerechten und / oder
kinstlerisch gestalteten Spielgeréten, die Einrichtung von bespielbaren Griin- sowie Treff-
und Bewegungsflachen, die Entwicklung von Spielrdumen bei ,Privaten* (z. B. in Innenhdfen
oder im Handel) oder aber die Verbesserung der Still- und Wickelmdglichkeiten in der
Innenstadt.

Themen einer Konzeptentwicklung und anschlieRender Umsetzung von MaBnahmen fiir
Senioren sind z. B. Aufenthalts- und Sitzmdglichkeiten, Bewegungsflachen, Erganzung einer
Kinderspielfliche um Angebote fiir Senioren hin zu einer Mehrgenerationen-Spiel- und
Bewegungsflache, Weiterentwicklung der Freizeitmdglichkeiten fir Senioren in der
Innenstadt, Berticksichtigung der ,alter werdenden Gesellschaft” im Einzelhandel.

Hinweise zur
Umsetzung

Das Projekt wurde bislang teilweise abgearbeitet. Die Weiterentwicklung der Aufenthalts-
qualitdten und Verbesserung der innerstadtischen Angebote wurde im Kontext des
Konzeptes Wege.Orte.Nutzer in einem umfangreichen Beteiligungsprozess mit den
entsprechenden Zielgruppen erarbeitet. So wurde im Jahr 2011 ein Familiencheck
durchgefiihrt, bei dem 10 Familien Gber vier Wochen ein detailliertes Innenstadt-Tagebuch
geflhrt, Unnas Innenstadt auf ihre Familienfreundlichkeit getestet und somit wichtige
Hinweise fir eine familienfreundliche Innenstadtentwicklung gegeben haben. Die
abgeleiteten Anregungen wurden den verschiedenen betroffenen stadtischen Amtern sowie
den weiteren betroffenen Institutionen, Vereinen und Interessensgruppen tibergeben.

Die Priifung der baulichen Verkehrsbedingungen fiir sensible FuRgénger (Senioren,
Kinderwagen, Behinderte etc.) soll in eine eigene verkehrstechnische Analyse verlagert
werden, deren Durchfiihrung zukiinftig unter der Bezeichnung ,Optimierung der fuRgénger-
und fahrradfreundlichen Innenstadt” vorgesehen ist.

Federfiihrung

Kreisstadt Unna — Bereich Jugend & Familie sowie Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Kommentar

Revision vorgenommen durch: Kreisstadt Unna - Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Abbildung

Abbildung: biiro frauns
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Forderprogramm ,Das schone Fachwerkhaus® . . 41
Fassadenerneuerungs- /umgestaltungsprogramm___ .. 42
Harmonisierung von Baurechten

und stadtebaulichen Zielvorstellungen._ ... ... 43
Stadt.Licht. Atmosphére. / Lichtgestaltung Marktplatz. .. ... 44
Umgestaltung der Fugangerzone, ... ... 45
Umgestaltung von Seitenstralien der FulRgangerzone .. . 46

Wege.Orte.Nutzer.: Umsetzung Treppenaufgang Innenstadt 47
Umgestaltung / Attraktivierung

FuBgangertunnel ,Konigsborner Tor* ... ... 48
Qualitétstibereinkunft zur privaten Méblierung und Waren-

prasentation im offentlichen Raum_ .. ... ... 49
Verfligungsfonds fiir Kleinmanahmen ... ... 50
Entwicklung des Areals Mihle Bremme ... ... 51
Entwicklung des Areals Viktoriastrale ... ... 52
Neubebauung alter Busbahnhof 2.BA_ ... . ... 53
Entwicklung des Parkplatzes Schulstrale .. .. .. .. ... 54
Briickenkopf Bornekamp: Barrierefreiheit Katharinenschule 55
Briickenkopf Bornekamp: Entwicklung Pavillonflachen 56
Modernisierungsmalnahmenim Rathaus ... . .. ... 57
Sanierung des Hellweg-Museums ... .. ... 58

4.2 Projektbogen
Stadtebau + Gestaltung
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Stadiebau + Gestaltung

Projekttitel Forderprogramm ,,Das schone Fachwerkhaus*

Handlungsfeld Stadtebau + Gestaltung

Seite im iHK 2020 69

Zeitrahmen 2017-2022

Projektbeschreibung Die Mafinahme ,Das schéne Fachwerkhaus® zielt ab auf Bemiihungen um die Erhaltung von
Fachwerkbauten und erhaltenswerter sonstiger Bausubstanz im Stadtgebiet Unna.
Die kommunalen Fordermittel werden immer in Zusammenhang mit der Pauschalfdrderung
fir kleinere MaBnahmen an Baudenkmélern bzw. fir denkmalgerechte Mafinahmen
vergeben. Der Mittelvergabe geht immer ein Erlaubnisverfahren (gem. § 9 DSchG) voraus.

Hinweise zur In den letzten Jahren konnten die Fordermittel nicht abgerufen werden, da der stadtische

Umsetzung Anteil von 50 % nicht zur Verfiigung stand. Nun gibt es eine neue Fordersituation: Spenden
und Sponsorengelder kdnnen auf den Eigenanteil der Kommune angerechnet werden.
Eine Anderung gegentiber der Beschreibung im Handlungskonzept 2020 besteht darin, dass
Uber die Vergabe der Mittel nicht (ber eine Kommission entschieden wird. Anstelle dessen
wird - gemeinsam mit der MaBnahme ,Fassadenprogramm® - eine kommunale
Forderrichtlinie erstellt.

Federﬁihrung Kreisstadt Unna - Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr, Bereich Bauleitplanung

Kommentar

Abbildung Fachwerkbauten in der Unnaer Innenstadt

Foto: buiro frauns
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Stadtebau + Gestaltung

Projekttitel Fassadenerneuerungs-/ umgestaltungsprogramm
Handlungsfeld Stadtebau + Gestaltung

Seite im iHK 2020 43

Zeitrahmen 2017-2022

Projektziele

= die historische Innenstadt als das unverwechselbare ,gebaute Potenzial* der Stadt
erhalten und erlebbar machen

= schrittweise Verbesserung der Fassadengestaltung von Immobilien

Projektbeschreibung

Die Innenstadt steht im Spannungsfeld von Modernitat und historischem Erscheinungsbild.
Letzteres ist das maligebliche ,Tragermaterial® fir die wahrnehmbare, ,besondere*
Atmosphare. In der Innenstadt gibt es insgesamt 75 Denkméler, 11 denkmalwerte Geb&ude
(zurzeit noch ohne Eintragung), 188 erhaltenswerte Gebéude (vorbehaltlich einer erneuten
Uberpriifung zurzeit ohne Denkmalwert). Eine Denkmalbereichssatzung und Werbe-
leitsatzung bilden die besonderen Instrumente zur Erhaltung dieser Qualitaten.

Zur qualitativen Aufwertung und Entwicklung des Stadtbildes sowie zum Erhalt und Ausbau
der durch das historische Erscheinungsbild gepragten besonderen Atmosphére der
Innenstadt Unna wird ein Fassadenprogramm aufgelegt. Das Programm soll die Eigentimer
insbesondere von Immobilien mit historischen Fassaden durch finanzielle Anreize zu
privaten Investitionen bzw. zur Herrichtung ihrer Geb&ude motivieren. Geférdert und
unterstitzt werden kénnen u.a. der Anstrich, Instandhaltung und der Riickbau von
stérenden Bauelementen (Vordachern, Werbeanlagen, Verkleidungen u. &.).

Die genauen Fordergegenstande, zu beriicksichtigende Gestaltungsgrundsatze sowie
Verfahren und Hohe der Forderung sind in einer kommunalen Richtlinie zu fassen.

Federfihrung

Kreisstadt Unna - Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Zu Beteiligende

Private Eigentiimer von Gebauden und Grundstlicken, Fachfirmen

Kommentar

Abbildung

Gestaltete Fassade in der Bahnhofstralle

Foto: Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Stadtebau + Gestaltung

Projekttitel Harmonisierung von Baurechten und stadtebaulichen Zielvorstellungen

Handlungsfeld Stadtebau + Gestaltung

Seite im iHK 2020 71

Zeitrahmen 2016-2020

Projektbeschreibung Zur Entwicklung eines stadtebaulich und denkmalpflegerischen Entwicklungsrahmens sowie
der schnelleren Beurteilung von Neubau- oder Erweiterungsmalinahmen in der Innenstadt ist
die Harmonisierung von Baurechten mit stadtebaulichen Zielvorstellungen vorzunehmen. In
der Bebauungsplanung sind entsprechende Aussagen zur Héhenentwicklung und Dachform
zu treffen, die Denkmalbereichssatzung ist anzupassen.

Hinweise zur Das Projekt soll weiter wie im Handlungskonzept 2020 beschrieben umgesetzt werden.

Umsetzung Ein Bebauungsplan fiir die Hohen- und Gestaltwirkung wurde bereits fiir einen Teilbereich
der Innenstadt erarbeitet und als Satzung beschlossen (128 A). Fir die Bereiche B, C und D
sind Aufstellungsbeschliisse gefasst worden.

Federﬂjhrung Kreisstadt Unna - Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr, Bereich Bauleitplanung

Kommentar

Abbildung Bebauungsplan UN 128 A

Abbildung: Kreisstadt Unna
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Stadtebau + Gestaltung

Projekttitel

Stadt.Licht.Atmosphare. / Lichtgestaltung Marktplatz

Handlungsfeld

Stadtebau + Gestaltung

Seite im iHK 2020

78

Zeitrahmen

2017-2019

Projektbeschreibung

Eine Leitidee der letzten Jahre zur Innenstadtentwicklung Unna ist es, das nachtliche Bild der
Stadt eigenstandig herauszuarbeiten. Uber die Schaffung einer hohen atmosphérisch-
visuellen Qualitat des offentlichen Raumes in der Nachtzeit soll die Unnaer Innenstadt als
Kulturstandort mit klaren historischen Bezligen, regionaler Identitét, blirgernaher Atmosphére
und internationalem Lichtkunst-Anspruch in Szene gesetzt werden.

2007 hat die Stadt Unna ein Lichtkonzept fiir die Innenstadt erarbeiten lassen. Es umfasst
die Elemente der Tradition und der Moderne, der Uberschaubarkeit und der Internationalitét,
der Funktions- und Objektbeleuchtung sowie der Lichtkunst gleichermaRen und verkniipft sie
auf einem hohen Niveau. Neben der (iberregionalen Profilierung als Stadt des Lichts ist iber
die Attraktivierung der nachtlichen Innenstadt und die Herausstellung des historischen
Potenzials auch die Stérkung der lokalen Identitat angestrebt.

Das Konzept ist in raumlichen Abschnitten realisierbar.

Hinweise zur
Umsetzung

Gegeniiber der Beschreibung im iHK 2020 sind folgende Anderungen vorgesehen:

Das Projekt wird weniger umfassend als vorgesehen angegangen und soll sich auf den
Marktplatz konzentrieren. Die finanzielle Mitwirkungsbereitschaft der Eigentiimer entwickelt
sich positiv. Der Verkehrsverein, der City-Werbering e. V. und die Stadtmarketing GmbH
engagieren sich mit Nachdruck fiir die Umsetzung des Projektes und haben die
Federflhrung fir die Fassadenbeleuchtung Gbernommen. Ein Gebaude konnte inzwischen
als ,Musterhaus" entsprechend ausgeriistet werden. Auch die Beleuchtung des offentlichen
Raumes mit Stralenleuchten, Baumbeleuchtung etc. soll neu gestaltet werden. Die
Umsetzung des Projektes soll fiir die Offentlichkeitsarbeit der Lichtstadt Unna nutzbar
gemacht werden.

Federfiihrung

Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Kommentar

Abbildung

Zu beleuchtende Gebdude am Marktplatz

Foto: Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Stadtebau + Gestaltung

Projekttitel Umgestaltung der FuRgangerzone
Handlungsfeld Stadtebau + Gestaltung
Seite im iHK 2020

Zeitrahmen 2019-2021

Projektziele

= Aftraktivierung des offentlichen Raumes
= Weiterentwicklung der FuRgéngerzone als ,Lebensader” der Innenstadt

= Entwicklung der Zwischenrdume, Querverbindungen und informellen Wegebeziehungen
als Erganzung zu den Hauptachsen der Innenstadt

= stadtebauliche Aufwertung des Wohnumfeldes in den Quartieren der Innenstadt

Fokus ,Mobilitat":

= Fdrderung eigenstandiger und sicherer Mobilitat (insbesondere fir Kinder, Senioren und
mobilitatseingeschrankte Menschen)

Projektbeschreibung

Die Gestaltung der Fuigéngerzonen in der Unnaer Innenstadt (Massener Str., Bahnhofstr.,
Wasserstr., Hertinger Str.) erfolgte zu Beginn der 1990er Jahre im Rahmen der damaligen
Sanierungsgebiete Ostliche bzw. westliche Innenstadt. 1997 erfolgte die Neugestaltung des
Marktplatzes. Nach nunmehr rd. 25 Jahren zeigen sich die Schwachpunkte der damaligen
Gestaltung. Die Oberflachenbeschaffenheit, d. h. insbesondere das Natursteinpflaster, wird
den heutigen, sich aus den demografischen Entwicklungen ergebenden Anspriichen, nicht
mehr gerecht. Die gewahlte Konstruktion und die Verarbeitung erfordern eine intensive
Unterhaltung der Flachen mit den entsprechenden Kosten. Die Strallenbeleuchtung ist in
der Technik veraltet und beriicksichtigt insofern nicht die Belange des Klimaschutzes.

Zwischen der Kreisstadt Unna und den maligeblichen Akteuren der Innenstadt besteht
Ubereinstimmend die Auffassung, dass dieses Thema in den néchsten Jahren aufzuarbeiten
ist. Dabei sollen auch die Belange der Seitenstraen — die zum Teil gestalterisch von der
FuBgangerzone abgebunden sind - durch eine entsprechende Neugestaltung mehr
Berlicksichtigung finden. Eine Prioritdtensetzung zeichnet sich aufgrund des baulichen
Zustandes flr die Massener Strale, die Hertinger Stralke — hier befindet sich der stadtische
Seniorentreff — sowie fir den sidlichen Teil der Bahnhofstr. ab.

Zur Vorbereitung der Umbauplanungen ist die Durchfiihrung eines kompakten Beteiligungs-
verfahrens vorgesehen.

Federfihrung

Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Zu Beteiligende

Anlieger, City-Werbering e.V., Wirteverein, Forum Generationen, Seniorentreff ,Fasschen®,
Behindertenbeirat

Abbildung

FuBgangerzone

Foto: Kreisstadt Unna
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Mobilitat

Projekttitel

Umgestaltung von SeitenstraBen der FuBgangerzone
(GesellschaftsstraRe, Niesenstrafle)

Handlungsfeld

Stadtebau + Gestaltung

Seite im iHK 2020

Zeitrahmen

2020-2021

Projektziele

= Attraktivierung des offentlichen Raumes
= Weiterentwicklung der FuBgangerzone als ,Lebensader der Innenstadt

= Entwicklung der Zwischenrdume, Querverbindungen und informellen Wegebeziehungen
als Ergénzung zu den Hauptachsen der Innenstadt

= stadtebauliche Aufwertung des Wohnumfeldes in den Quartieren der Innenstadt
Fokus ,Mobilitat":

= Forderung eigenstandiger und sicherer Mobilitat (insbesondere fiir Kinder, Senioren und
mobilitatseingeschrankte Menschen)

Projektbeschreibung

Die als SeitenstraBen der Fulgangerzone zu betrachtenden Gesellschaftsstrae und
Niesenstralle sind in ihrem Erscheinungsbild aufzuwerten. In Zusammenhang mit der
MaRnahme ,Umbau der Fufigangerzone® ist hier ein fuBgéngerorientierter Ausbau
vorzunehmen, der auch hinsichtlich der Gestaltung an das erneuerte Bild der
FuBgangerzone Bahnhofstralle angelehnt sein soll.

Federfihrung

Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Zu Beteiligende

Anlieger

Kommentar

Baumalinahmen der Anlieger sind zu beachten.

Abbildung

Ansichten von Gesellschaftsstralle (oben) und Niesenstrale (unten)

Fotos: Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Stadtebau + Gestaltung

Projekttitel Wege.Orte.Nutzer. - Umsetzung Treppenaufgang Innenstadt

Handlungsfeld Stadtebau + Gestaltung

Seite im iHK 2020 81

Zeitrahmen 2017

Projektbeschreibung Mit der Erarbeitung des Konzeptes Wege.Orte.Nutzer. wurden neue Akzente fir den
offentlichen Raum der Unnaer Innenstadt gesetzt. Uber die Schaffung von interessanten
Angeboten auf Wegen und Platzen und die Belebung dieser Orte wird die Innenstadt als
vielfaltiger Lebensraum fiir die verschiedensten Nutzergruppen weiterentwickelt.
Das Konzept erstreckt sich (iber alle Rdume der Innenstadt, ob o6ffentlich oder privat, und
zeigt neue Perspektiven in Hinblick auf Nutzungen und Funktionen, Atmosphére und
Aufenthalts-qualitat auf. Besondere Berlicksichtigung finden die durch die Zielgruppen
Kinder, Jugendliche, Familie und Senioren an den Stadtraum gestellten Anspriichen.
Nach der Konzeptentwicklung sollen nun konkrete Projekte zur Umsetzung gebracht werden.

Hinweise zur Als Malinahme ist die Neugestaltung des Treppenaufgangs Innenstadt (zwischen Bahnhof

Umsetzung und Katharinenplatz) zur Umsetzung in 2017 vorgesehen.
Die bestehenden zwei Treppen entsprechen in ihrer Gestaltung nicht der Verkehrsbedeutung
dieses wichtigen Treppenaufgangs zur Innenstadt. Die neue Treppenanlage bleibt in ihrer
Breite unverandert, sie wird jedoch (iber eine Terrassierung und darauf fuBende
Sitzmdglichkeiten optisch reprasentativ verbreitert. Die Treppe selbst wird erneuert und mit
flacheren Stufen ausgestattet. In diesem Kontext erhélt die neue KiTa im Rathaus einen
geschiitzten Freibereich.

Federfiihrung Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Kommentar

\ Entwurfsplanung Treppenaufgang Innenstadt
Abbildung Planting Treppenatigang

Abbildung: wbp Landschaftsarchitekten
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Stadtebau + Gestaltung

Projekttitel Umgestaltung / Attraktivierung FuBgangertunnel Konigsborner Tor

Handlungsfeld Stadtebau + Gestaltung

Seite im iHK 2020 43

Zeitrahmen 2018

Projektbeschreibung Die FuBgéngerunterfiihrung unterhalb der Bahnstrecke bildet den zentralen nérdlichen
Auftakt und Eingang zur Fugangerzone. Als fuBlaufige Verbindung zwischen der Stadtmitte
und Kdnigsborn sowie durch die Einbindung des Bahnhofs Unna nehmen téglich rund 5.000
Passanten und Radfahrer diesen Weg zur bzw. aus der Innenstadt. Das Erscheinungsbild
der im Eigentum der DB befindlichen Anlage wird weder dem Anspruch der Lage noch der
Nutzungsintensitat gerecht. Dabei sind baulich konstruktive Anderungen ausgeschlossen. Im
Vordergrund stehen gestalterische MaBnahmen am Tunnelmund sowie an der Wand- und
Deckengestaltung. Auch die Beleuchtung des Tunnels ist attraktiver auszugestalten.

Hinweise zur

Umsetzung

Federﬂjhrung Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Kommentar

Abbildung FuRgéngertunnel Kdnigsborner Tor

Foto: Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Stadtebau + Gestaltung

Projekttitel Qualitatsiibereinkunft zur privaten Moblierung und Warenprasentation
im 6ffentlichen Raum

Handlungsfeld Stédtebau + Gestaltung

Seite im iHK 2020 86

Zeitrahmen 2019 -2021

Projektbeschreibung Um eine stadtbildvertragliche und die Mobilitit der Innenstadtbesucher nicht
beeintrachtigende Moblierung auf den Gassen, StraBen und Platzen der Innenstadt zu
gewahrleisten, ist mit den privaten Betreibern aus den Bereichen Einzelhandel und
Gastronomie eine Qualitatsiibereinkunft anzustreben. Die im Rahmen der Sondernutzung
gestattete private Moblierung auf 6ffentlichen Flachen ist mit den gestalterischen Anspriichen
und den offentlichen Funktionen dieser Flachen (z. B. auch Konflikte mit der Nutzung des
Stralenraumes durch FuBganger) in Einklang zu bringen.
Der fir alle Beteiligten als gliltig anzustrebende einheitliche Rahmen kann (ber freiwillige
Vereinbarungen erzielt werden. Sollte dies nicht méglich sein, kommt auch eine regulative
Beschrankung der Sondernutzung im offentlichen Raum in Verbindung mit der Implementie-
rung gestalterischer Anspriiche in Betracht.

Hinweise zur Das Projekt soll inhaltlich wie im Handlungskonzept 2020 beschrieben umgesetzt werden.
Umsetzung Die Qualitatsvorschriften sollen spatestens im Kontext der Neugestaltung der
FuRgangerzone entwickelt und verbindlich festgelegt werden.

Federfiihrung Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Kommentar Das Projekt nimmt auch die Ansatze des im Handlungskonzeptes 2020 aufgefiihrten
Projektes ,Warenprasentation und Méblierung im 6ffentlichen Raum* aus dem Handlungsfeld
Mobilitat auf.

Abbildung Werbeaufsteller in der FuRgangerzone

Foto: Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Stadtebau + Gestaltung

Projekttitel

Verfiigungsfonds fiir Kleinmanahmen

Handlungsfeld

Stadtebau + Gestaltung

Seite im iHK 2020

87

Zeitrahmen

2017-2022

Projektbeschreibung

Im Rahmen eines Verfugungsfonds gemaR Ziffer 14 der Forderrichtlinie Stadterneuerung
2008 des Landes NRW soll privates Engagement zur Entwicklung der Innenstadt unterstitzt
werden. Innerhalb des Programmgebietes ,Aktive Zentren — Innenstadt Unna“ sollen durch
den Verfligungsfonds mittels finanzieller Zuschiisse kleinteilige Projekte, Aktionen und
Mafnahmen angestofien, umgesetzt und somit die Teilnahme engagierter Innenstadtakteure
an der Weiterentwicklung der Innenstadt gestarkt werden. Zugleich erdffnet der Fonds die
Mdglichketit, finanzielle Mittel flexibel und lokal angepasst einzusetzen. Es ist angestrebt, ein
konkretes MaBnahmenpaket aus investiven, investitionsvorbereitenden und nicht-investiven
MaRnahmen — auch im Rahmen biirgerschaftlichen Engagements — zu schndiren.

Der Fonds kann mit 50 % aus Mitteln der Stadtebauférderung von Bund, Land und Stadt
finanziert werden. Voraussetzung fir die Forderung ist jedoch, dass 50 % der Mittel von
privaten Akteuren (z. B. Anlieger, Immobilien- und Standortgemeinschaften, Werbegemein-
schaften, Sponsoren aus der Wirtschaft) in den Fonds eingestellt werden. Die Mittel des
Verfligungsfonds kénnen fiir Investitionen und die dafiir notwendigen vorbereitenden
MaRnahmen im Fordergebiet eingesetzt werden. Der Teil der Mittel, der nicht aus der
Stéadtebauforderung stammt, kann auch fiir nicht investive MaRnahmen eingesetzt werden.

Hinweise zur
Umsetzung

In den zuriickliegenden Jahren wurden zunéchst keine Ansatzpunkte gesehen, die
notwendige finanzielle Beteiligung Dritter sicherzustellen. Zuletzt wurden jedoch mehrere
Projekte diskutiert, die (iber die Einrichtung eines Verfiigungsfonds zur Umsetzung gebracht
werden konnen (z. B. mobile Méblierung, kreative kiinstlerische Gestaltungen, Bespielung
von  Leerstands-Schaufenstern, ~ Baustellenmarketing, ein ~ Markenfihrer  als
Présentationsplattform des Handels oder eine Digitalisierungsstrategie fiir die Innenstadt).

Zur Umsetzung und Abwicklung des Verfiigungsfonds ist eine stadtische Richtlinie zu
erlassen und ein Vergabegremium zur Auswahl der konkreten Projekte einzurichten. Das
Vergabegremium kénnte durch die Akteure des begleitenden Arbeitskreises zum integrierten
Handlungskonzept Innenstadt gebildet werden.

Federfiihrung

Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Zu Beteiligende:
City-Werbering e.V., Stadthalle Unna Gesellschaft fir Veranstaltungen und Marketing mbH

Kommentar

Die Angaben zur Finanzierung wurden neuen Erkenntnissen angepasst.

Abbildung
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Stadtebau + Gestaltung

Projekttitel Entwicklung des Areals Miihle Bremme

Handlungsfeld Stadtebau + Gestaltung

Seite im iHK 2020 76f.

Zeitrahmen noch offen

Projektbeschreibung Das Innenstadtentwicklungskonzept der Stadt Unna basiert auf dem Leitgedanken, die Ful3-
gangerzonen durch drei markante Platze aufzuspannen (Knochenprinzip) und damit eine
nachhaltige Stabilitdt der innerstadtischen Einzelhandelsfunktionen sicherzustellen. Das im
nordlichen Bereich der Innenstadt liegende Rathausumfeld kann eine attraktive Erweiterung
des Einzelhandelsangebotes und damit die Starkung seiner Magnetfunktion gebrauchen.
Das Gelande der ehemaligen Miihle Bremme bietet sich hierfiir an, da bei einer Entwicklung
positive Impulse fiir die nordliche BahnhofstraBe zu erwarten sind. Eine Entwicklung des
Gelandes wurde in den letzten Jahren anhand verschiedener Ansatze diskutiert, aber noch
nicht zum Erfolg gebracht.
Konform mit dem Einzelhandelskonzept und dem geltenden Bebauungsplan kann hier ein
kerngebietstypisches Angebot von rund 6.850 gm Verkaufsflache realisiert werden. Nach
Méglichkeit sollte ein zur Nahversorgung der Innenstadtbewohner beitragendes Sortiment
berticksichtigt werden. Grundsatzlich ist das Projekt jedoch mit einer weitgehenden Offenheit
zu betrachten: Auch tiber andere Nutzungen kann und soll nachgedacht werden.

Hinweise zur Inhaltlich soll das Projekt wie im Handlungskonzept 2020 beschrieben umgesetzt werden. Da

Umsetzung die Projektentwicklung insbesondere von privatrechtlichen Faktoren abhangig ist, kann die
Kreisstadt Unna zum Zeitrahmen der Umsetzung keine Aussagen treffen.

Federfiihrung Privat in Verbindung mit Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Kommentar Revision vorgenommen durch: Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Abbildung Gultiger Bebauungsplan zum Areal Mihle Bremme

Karte: Kreisstadt Unna
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Stadtebau + Gestaltung

Projekttitel

Entwicklung des Areals ViktoriastraRe

Handlungsfeld

Stadtebau + Gestaltung

Seite im iHK 2020

43 (vormals ,Wiedernutzung der Brachflache Westebbe und WeiRpfennig)

Zeitrahmen

noch offen

Projektziele

= schrittweise Entwicklung untergenutzter oder fehlgestalteter Grundstlicke und
Immobilien (Baullicken, Fassaden, Leerstande)

=  Attraktivierung des offentlichen Raumes

Projektbeschreibung

Bei dem im Norden der Innenstadt als Erganzungsgebiet gekennzeichneten Bereich handelt
es sich im Wesentlichen um seit Jahrzehnten brach gefallene, im Wesentlichen abgeraumte
Industrieflachen. Dies sind die Industriebrache Westebbe & Weilpfennig, die ehemalige
Kléranlage des Lippeverbandes sowie der Bereich des westlich angrenzenden Harger
Zentrums. Auch der Zustand des Gelandes bzw. der Baulichkeiten der Werkstatt Unna [6st
mittelfristig Handlungsbedarf aus, so dass diese Flachen in das Gesamtkonzept sidlich der
ViktoriastraBe einzubeziehen sind.

Die in der Vergangenheit vorherrschenden Zielperspektiven zur Realisierung von
Einzelhandelsflachen wurden durch den Beschluss des Rates der Kreisstadt Unna zum
Bebauungsplan  UN-130 im Jahre 2012 ad acta gelegt. Danach sind
Einzelhandelsnutzungen fiir Nahversorgungs- sowie innenstadtrelevante Sortimente
ausgeschlossen. Andererseits erdffnet die Flachengroe und die besondere Nahe zur
Innenstadt ein weites Spektrum an Nutzungsmdglichkeiten: Verwaltungsgebaude,
Bildungseinrichtungen, Gemeinbedarfseinrichtungen, sogar gewerbliche Anlagen sind
ebenso wie Wohnnutzung vorstellbar. Der Weiterbau des Fahrgasttunnels am Bahnhof
wiirde die Flache hervorragend an den OPNV anbinden.

Da die Flache mit Altlasten belastet ist, muss von einem Uberdurchschnittlichen
Entwicklungsaufwand ausgegangen werden. Eine Inanspruchnahme offentlicher Mittel und
eine Projektrealisierung sind zurzeit noch nicht tiberschaubar.

Federfiihrung

Eigentimer in Verbindung mit Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Zu Beteiligende

Abbildung

Luftbild des Bereiches Viktoriastrafie

Abbildung: Regionalverband Ruhr, CC BY-NC-SA 4.0
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Stadtebau + Gestaltung

Projekttitel 2. BA Neubebauung alter Busbahnhof

Handlungsfeld Stadtebau + Gestaltung

Seite im iHK 2020 82

Zeitrahmen 2017 - 2019

Projektbeschreibung | Realisierung des zweiten Bauabschnittes bei der Neubebauung des alten Busbahnhofes.

Hinweise zur Die Umsetzung ist wie im Handlungskonzept 2020 beschrieben angestrebt und inzwischen

Umsetzung konkret geworden.
Die Wirtschaftsbetriebe der Kreisstadt Unna (Eigentimer) beabsichtigen, den 2.
Bauabschnitt in Form eines Geschafts- und Blrogebédudes zu realisieren. Zugleich soll ein
neues Parkhaus dstlich anschlieBend an den Busbahnhof entstehen. Fir beide Projekte ist
die Durchfiihrung eines architektonischen Realisierungswettbewerbes vorgesehen.

Federfiihrung Kreisstadt Unna — WBU und Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr und Wirtschaftsbetriebe

Kommentar

Abbildung Lageplan zur Neubebauung

Abbildung: Kreisstadt Unna
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Stadtebau + Gestaltung

Projekttitel Entwicklung des Parkplatzes SchulstraBe

Handlungsfeld Stadtebau + Gestaltung

Seite im iHK 2020 43

Zeitrahmen 2018-2020

Projektbeschreibung | Die Schulstrale zeigt kein klares Raumprofil. GroRe Baullicken und Einblicke in Hinterhofe
mit privaten wie auch offentlichen Stellpl4tzen sorgen fir ein sehr heterogenes Bild. Im
westlichen Bereich der StraBe befindet sich ein groBer Parkplatz, der von Kunden der
FuBgéngerzone Massener StralRe und der Gerhart-Hauptmann-Strale aufgesucht wird. Eine
Natursteinmauer und groRkronige Baume pragen diese Flache, leider aber auch der Anblick
auf die zum Teil instandsetzungsbediirftigen, riickwartigen Fassaden der Gebaude in der
Massener StralRe.
Die Schulstrafie kann durch eine Reduzierung der Fahrbahnbreite, Anpflanzung von Baumen
und eine erganzte straBenbegleitende Nutzung einen neuen Charakter erhalten. Wie weit die
Bebauung der Parkplatzflache — ggf. unter Einbindung einer Tiefgarage — insgesamt gehen
kann, bleibt den weiteren Planungstiberlegungen vorbehalten.

Hinweise zur

Umsetzung

Federfiihrung Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Kommentar

Abbildung Luftbild des Parkplatzes Schulstrale

Abbildung: Regionalverband Ruhr, CC BY-NC-SA 4.0
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Stadtebau + Gestaltung

Projekttitel Briickenkopf Bornekamp: Barrierefreiheit Katharinenschule
Handlungsfeld Stadtebau + Gestaltung

Seite im iHK 2020

Zeitrahmen 2019-2020

Projektziele

= bauliche Ertlichtigung bedeutsamer dffentlicher und halb-6ffentlicher Gebéude in der
Innenstadt, insbesondere auch hinsichtlich der energetischen Modernisierung und eines
maglichst barrierefreien Zugangs

Projektbeschreibung

Das Bornekamptal zieht sich aus den AulRenbereichen der Stadt als Griinzug bis unmittel-
bar an den Rand der Innenstadt hinein. Neben dem Kurpark ist hier der wichtigste Erho-
lungsraum fiir die Stadtbevolkerung. Am Kopf des Bornekamptals in der Innenstadt (Nahe
Sidring) befinden sich eine Grundschule (Katharinenschule), ein Freibad und verschiedene
halbéffentliche Einrichtungen. Eine FuBRgéngerbriicke verbindet die Bereiche Bornekamp
und die Innenstadt.

Die Katharinenschule ist eine konfessionsgebundene Grundschule, die mit ihren Raum- und
Flachenangeboten auf vielfache Weise mit dem Quartier Innenstadt vernetzt ist (Spielflache
Schulhof, Sport- und Spielangebote, Chére, Sprachangebote Italienisch und Portugiesisch,
Workshops, u. &.). Durch die Uber die Jahrzehnte gewachsene Bausubstanz ist eine
Barrierefreiheit nicht gegeben. Um auch die Raummdglichkeiten in den Obergeschossen
der Schule fir mobilitatseingeschrénkte Personen zu erschlieRBen, soll im ersten Schritt eine
Aufzugsanlage eingebaut werden.

Die energetische Verbesserung der Bausubstanz und Heizungstechnik wird fiir einen
zweiten Schritt planerisch vorbereitet.

Federfiihrung

Kreisstadt Unna - Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Zu Beteiligende

Katharinenschule

Abbildung

Briickenkopf Bornekamp: Katharinenschule - Freibad - Pavillons

Luftbild: Regionalverband Ruhr, CC BY-NC-SA 4.0
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Projekttitel

Briickenkopf Bornekamp: Umgestaltung Pavillonflachen

Handlungsfeld Stadtebau + Gestaltung neues
Projekt!

Seite im iHK 2020

Zeitrahmen 2019-2020

Projektziele

= Aftraktivierung des offentlichen Raumes
(qualitatvoll und zu Unna passend — Orientierung am ,Original”)

= stadtebauliche Aufwertung des Wohnumfeldes in den Quartieren der Innenstadt

= Bewahrung und Weiterentwicklung vorhandener Griinbereiche in der Innenstadt

Projektbeschreibung

Das Bornekamptal zieht sich aus den AulRenbereichen der Stadt als Grlinzug bis unmittel-
bar an den Rand der Innenstadt hinein. Neben dem Kurpark ist dies der wichtigste Erho-
lungsraum fiir die Stadtbevélkerung. Am Kopf des Bornekamptals in der Innenstadt (Nahe
Sidring) befinden sich eine Grundschule (Katharinenschule), ein Freibad und verschiedene
halbéffentliche Einrichtungen. Eine FuBRgéngerbriicke verbindet die Bereiche Bornekamp
und die Innenstadt.

Die halbdffentlichen Einrichtungen sind z.T. in dberalterten Pavillons untergebracht, die
inzwischen abgangig sind und den Bereich gestalterisch beeintrachtigen. Hier ist eine
geeignete LOosung zu entwickeln, die den Anspriichen der Innenstadt, aber auch der
Umgebung gerecht wird.

Die Neugestaltung der Auftakisituation der Griinfliche Bornekamp durch die Renaturierung
des Kortelbaches bietet dariiber hinaus die Chance, die Eingangssituation zum Griinzug
deutlich aufzuwerten.

Federfiihrung

Kreisstadt Unna - Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Zu Beteiligende

Katharinenschule, Freibad Bornekamp e.V., Vereine, DLRG

Abbildung

Brlickenkopf Bornekamp: Pavillonflachen

Foto: Stadt Unna
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Projekttitel

ModernisierungsmaBnahmen im Rathaus

Handlungsfeld

Stadtebau + Gestaltung

Seite im iHK 2020

Zeitrahmen

2015-2018

Projektziele

= bauliche Ertlichtigung bedeutsamer offentlicher und halb-6ffentlicher Gebéaude in der
Innenstadt, insbesondere auch hinsichtlich der energetischen Modernisierung und
Barrierefreiheit

Fokus ,Kultur®:

= dezentrale Konzentration von innenstadtvertraglichen Kultur- und Freizeitangeboten
(Kopplungen ermdglichen)

Fokus ,Zielgruppen®:

= Beriicksichtigung des demografischen Wandels bei sémtlichen innenstadtrelevanten
Fragestellungen

Projektbeschreibung

Das Rathaus Unna wurde Ende der 1980er Jahren neu errichtet. Entsprechend der sich
verandernden Anspriichen haben sich in unterschiedlicher Hinsicht Modernisierungsbedarfe
fir das Gebaude ergeben:

= Die Biirgerhalle hat sich als interessanter kleiner Veranstaltungsort an der Schnittstelle
zwischen Rathaus und Brger erwiesen. Die Nutzung des Ortes als Ausstellungsflache
gestaltete sich in der Vergangenheit schwierig, da die Halle technisch und rechtlich nicht
als Veranstaltungsraum vorgesehen ist. Dies wurde entsprechend nachgeristet.

= Die Zuganglichkeit des Ratssaales nur tber Stufen wurde iber die Installation eines
Treppenliftes behoben.

= Die Beleuchtung des Rathauses mit Energiesparlampen entsprach nicht mehr dem
Stand der Technik und wurde auf LED-Technik umgertistet.

= Auch die Heizungsanlage ist (beraltert und bedarf in den néchsten Jahren einer
Erneuerung.

Bis auf den letzten Punkt wurden die vorgenannten Mafinahmen bereits umgesetzt.

Federfiihrung

Kreisstadt Unna — Immobilienmanagement

Zu Beteiligende

Abbildung

Birgerhalle im Rathaus

Foto: biiro frauns
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Projekttitel

Sanierung des Hellweg-Museums

Handlungsfeld

Kultur + Stadttourismus

Seite im iHK 2020 48

Zeitrahmen 2017/2018

Projektbeschreibung Das Hellweg-Museum ist in der ehemaligen Burg untergebracht, deren Urspriinge auf das
14. Jahrhundert zurlickgehen. Das Baudenkmal stellt den Rest einer mittelalterlichen Vertei-
digungsanlage an der Stadtmauer und auf dem Geldnde des Freihofes dar. Uber die
Jahrhunderte wurden bis in die Neuzeit hinein verschiedene An- und Ausbauten getéatigt. Das
Gebéude weist inshesondere auch aus energetischen Griinden einen Sanierungsbedarf bei
Fenstern und Dachern auf, der vorrangig zu beheben ist.
Dariiber hinaus stehen perspektivisch Uberlegungen zu einer grundsatzlichen Neugestaltung
des Museums im Raum.

Hinweise zur

Umsetzung

Federfiihrung Kreisstadt Unna - Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Kommentar

Abbildung Ansicht des Hellweg-Museums

Foto: Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und Marketing mbH
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Handel + Wirtschaft

Projekttitel Anwerbung von Magnetbetrieben und TOP-Filialisten

Handlungsfeld Handel + Wirtschaft

Seite im iHK 2020 93

Zeitrahmen fortlaufend

Projektbeschreibung Es sind nach Mdglichkeit Magnetbetriebe und TOP-Filialisten anzuwerben, die sich
insbesondere auf der Hauptachse der FuRgangerzone (Bahnhofstrale — Markt — Massener
Strale) niederlassen sollen. In Bezug auf die angebotenen Sortimente soll ein Mix aus
,Pflicht- und ,Kiirangeboten“ gewahrleistet werden.
Als konkrete MaRnahme ist u.a. die Herausgabe einer Standortmappe fiir potenzielle
Investoren und Immobilieneigentiimer angedacht.

Hinweise zur Wenn Leerstande entstehen, wird der Kontakt zu den betreffenden Eigentlimern bzw.

Umsetzung Maklern aufgenommen, um diese fiir die Ziele dieses Innenstadtentwicklungsprozesses zu
sensibilisieren und zu gewinnen. Je nach Lage und GrofRle der Objekte werden fiir geeignete
Filialisten tatige Makler / Investoren kontaktiert, um diese auf den Leerstand aufmerksam zu
machen. Zur Herbeifiihrung eines ausgewogenen Branchenmixes erfolgt dies in enger
Abstimmung mit dem City-Werbering e.V.. Auf der Expo Real in Minchen werden zudem
jahrlich die Expansionsprofile der TOP-Filialisten abgefragt, um bei sich bietender
Gelegenheit (ausreichend grofie Flache) den Kontakt herstellen und vermitteln zu kdnnen.

Federfiihrung WFG Wirtschaftsforderung Kreis Unna

Kommentar

Abbildung Einkaufszone Bahnhofstrafie

Foto: biro frauns
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Projekttitel

Sicherung eines qualitatsvollen Wochenmarktes

Handlungsfeld

Handel + Wirtschaft

Seite im iHK 2020

95

Zeitrahmen

fortlaufend

Projektbeschreibung

Sicherung eines qualitatsvollen Wochenmarktes als regelméBigen Attraktivitats- und
Frequenzbringer in der Innenstadt sowie zur Sicherung der Versorgung mit regionalen und
frischen Produkten.

Hinweise zur
Umsetzung

Im Kern von Unna, auf dem alten Marktplatz, findet dienstags und freitags der Wochenmarkt
statt — das schlagende Herz der Stadt. Das bunte Treiben an den 52 Standen, die Waren in
grolRer Vielfalt anbieten, wird durch Imbiss-Angebote und hochwertige AuBengastronomie
abgerundet und bietet eine hohe Verweilqualitadt. Die hohe Besucherzahl und das starke
Interesse von Neuhandlern bestatigen das hohe Niveau. Die ausgewiesenen Marktflachen
sind derzeit belegt, so dass mit Wartelisten gearbeitet werden muss.

Um eine groRtmogliche Angebotsvielfalt zu erreichen, werden beide Markttage mit
unterschiedlichen Schwerpunkten besetzt. Zu dem Stamm von Héndlern aus dem Bereich
der (Grund-)Nahrungsmittel kommen am Dienstag mehr Handler mit Hartwaren. Am Freitag
liegt der Schwerpunkt mehr im spezialisierten kulinarischen Bereich. Es wird verstarkt auf
Sortimentsreinheit geachtet. Durch den standigen Austausch mit Handlern, Anwohnern und
umliegenden Geschaftsleuten kénnen zeitnah und flexibel neue Entwicklungen und Ideen
umgesetzt werden, um so die Qualitat des Wochenmarktes immer weiter zu erhéhen. Aufier
dem Warenangebot bietet der Unnaer Markt auch soziale und kommunikative Highlights. An
verschiedenen Stellen sind rege genutzte Mdglichkeiten vorhanden, um sich zu treffen,
auszutauschen und zu verweilen. Auch erhalten Vereine und Verbande die Méglichkeit, tber
ihre im Interesse der Allgemeinheit liegenden Angebote zu informieren.

All diese Elemente tragen dazu bei, dass der Wochenmarkt gern besucht und von den
Handlern ebenso gern beschickt wird. Unterstitzt wird dies durch MarketingmaBnahmen wie
z. B. Info-Flyer, Bonusheft, Plakate, Groftafeln oder eigene Tiiten.

Wie die Gesellschaft einem standigen Wandel unterliegt, so darf aber auch der
Wochenmarkt nicht stehen bleiben. Darum wird standig daran gearbeitet, neue Ideen und
Projekte zu entwickeln, die die Attraktivitdt und Frequenz weiter steigern. Eigens hierfir
wurde eine Frischeflhrung entwickelt: Unna’s Géstefiihrer bieten eine Fiihrung Uber den
Wochenmarkt an und vermitteln den Menschen im historischen Kontext, dass der Markt
mehr ist als nur Handel mit Glitern des t&glichen Bedarfs. Unter dhnlichem Ansatz ist ein
Angebot flr Kinder entwickelt worden, das nach Themenvorbereitung in den Schulen mit
einer kurzen Flhrung und einer Markt-Rallye abschlief3t. In Zusammenarbeit mit den Kirchen
wird eine kurze ,Marktandacht* wahrend der Wochenmarkizeit am Dienstag in der nah
gelegenen Kirche ins Leben gerufen. So wird fortlaufend daran gearbeitet, den Wochenmarkt
in Unna so bunt und lebendig zu erhalten.

Federfuhrung

Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und Marketing mbH

Kommentar

Die bisherige Tétigkeit wurde mit Eigenmitteln finanziert, wobei fiir die strategische
Weiterentwicklung und regionale Vermarktung zusatzliche Mittel bendtigt werden.
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Abbildungen: Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und Marketing mbH
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Handel + Wirtschaft

Projekttitel Einflussnahme auf den Geschiftsbesatz

Handlungsfeld Handel + Wirtschaft

Seite im iHK 2020 96

Zeitrahmen fortlaufend

Projektbeschreibung Durch die verstéarkte Zusammenarbeit mit Immobilieneigentimern soll — soweit als mdglich —
Einfluss auf den Geschaftsbesatz genommen und positive Entwicklungen unterstitzt werden.
Dazu sind passgenaue Szenarien zu entwickeln, Branchenempfehlungen zu erarbeiten, ein
Abgleich mit den Anforderungskatalogen potenzieller Unternehmen vorzunehmen und
Optionslisten mdglicher Betriebe als Hilfestellung fiir die Immobilieneigentiimer zu erstellen.

p g 9 9

Hinweise zur Das Projekt ist als fortlaufend anzusehen und soll weiter wie im Handlungskonzept 2020

Umsetzung beschrieben umgesetzt werden.

Federfiihrung City-Werbering e.V.

Kommentar

Abbildung Geschaftsstrafle in der Innenstadt Unna

Foto: biro frauns
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Projekttitel Runder Tisch der Makler

Handlungsfeld Handel + Wirtschaft
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Zeitrahmen fortlaufend

Projektbeschreibung Einrichtung  eines  regelmafigen Treffens  zwischen  Makler, Vertretern  der
Immobilienwirtschaft (méglich sind auch Architekten) und der Wirtschaftsforderung. Ziel ist
der Austausch zu gemeinsamen Zielen der Standortentwicklung, des Branchenmixes und
maglichen Kooperationsformen.
Beim ,Runden Tisch der Makler" geht es darum, in einen intensiven Erfahrungsaustausch zu
treten, die Bindegliedfunktion der Makler zwischen Investor und Einzelhandler zu verbessern
sowie ,Insiderwissen” zur Entwicklung des Handelsstandortes auszutauschen.

Hinweise zur Mit den im Innenstadtbereich aktiven Makler wurde der Dialog aufgenommen. Sie wurden

Umsetzung Uber die vereinbarten Ziele der Innenstadtentwicklung informiert und fir die
Zusammenhange und Hintergrinde sensibilisiert. Die Makler berichteten Uber das
diesbezigliche teilweise Desinteresse ihrer Auftraggeber (Verkaufer/Vermieter sind zumeist
primar auf kurzfristige wirtschaftliche Interessen fokussiert). In einem konkreten Fall gelang
es, bei der Immobilienentwicklung das kommunale Interesse Berlicksichtigung finden zu
lassen.
Zukiinftig soll der fortlaufende Dialog mit den Maklern zum Thema Innenstadtentwicklung
weitergefuhrt werden.

Federfiihrung WEFG Wirtschaftsforderung Kreis Unna

Kommentar

Abbildung
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Projekttitel HandelsMARKE Unna

Handlungsfeld Handel + Wirtschaft

Seite im iHK 2020 100

Zeitrahmen fortlaufend

Projektbeschreibung | Mit dem Projekt sind die Alleinstellungsmerkmale im Handelsangebot der Unnaer Innenstadt
herauszuarbeiten und in der Folge ein passgenauer Marketingplan zu erarbeiten und
umzusetzen.

Hinweise zur Eine Fortfiihrung des Projektes wie im Handlungskonzept 2020 beschrieben ist angestrebt.

Umsetzung In Zusammenhang mit dem Projekt HandelsMARKE Unna wurde bislang u. a. der City-
Gutschein umgesetzt.

Federfiihrung City-Werbering e.V.

Kommentar

Abbildung City-Gutschein Unna

Abbildung: City-Werbering e.V.
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Handel + Wirtschaft

Projekttitel

Lieber.Lecker.Draussen.
Gastronomiefiihrer fiir die AuBengastronomie in der Innenstadt

Handlungsfeld

Handel + Wirtschaft

Seite im iHK 2020

103

Zeitrahmen

2017 - 2018

Projektbeschreibung

Die Unnaer Innenstadt zeichnet sich durch eine gute Mischung von innenstadttypischen
Angeboten aus, die sich vor dem Hintergrund einer Wohlfiinl-Atmosphare weiter entfalten
sollen. Die AuRengastronomie tragt durch ihr Angebot und Erscheinungsbild wesentlich zur
besonderen Atmosphére bei. Die vorhandenen Angebote sind durchaus vielfaltig, teilweise
klassisch, teilweise auch hdchst individuell. Durch den Gastronomiefiihrer soll der Bekannt-
heitsgrad der vorhandenen Angebote — speziell fiir Gaste der Stadt —gesteigert werden.
Zugleich wird im Erarbeitungsprozess die Etablierung neuer Auengastronomie angeregt.

Abgerundet wird das Marketinginstrument durch einen Wettbewerb fiir die von den Besuch-
ern vorgenommene Bewertung des schonsten, freundlichsten und leckersten Angebotes.
Dieses Element soll zur Qualitatsentwicklung der vorhandenen Betriebe anregen.

Hinweise zur
Umsetzung

Gemeinsam mit dem Wirteverein und dem City-Werbering e.V. hat sich die Stadt zum Ziel
gesetzt, die Leistungsfahigkeit der Gastronomie und des Handels starker herauszustellen.
Hierzu sind unterstiitzend mehrere Biirgerbefragungen durchgefiihrt worden, die diese atmo-
sphéarischen Aspekte genauer betrachteten. In 2009 ist gemeinsam mit der TU Dortmund
eine Befragung zum Thema Innenstadt / Wohlfiihlen durchgefiihrt worden, die Unna ein
hohes Niveau der Innenstadt und des Wohlfuhifaktors bescheinigte. Darauf folgte in 2013
eine Ausgehstudie, die das Ausgehverhalten der Einwohner und Besucher untersuchte.
Auch hier waren die Ergebnisse sehr zufriedenstellend. Als Manko wurden lediglich die
Treffpunkte fir Jugendliche genannt. Eine 2014 erstellte Freizeitstudie bestétigte die
Ergebnisse.

Die Ergebnisse wurden zum Anlass genommen, die Situation weiter zu verbessern. So soll
durch einen neu aufgelegten Gastrofiihrer, der in der Gastronomie und im Handel ausgelegt
wird, auf klassische, aber auch besondere Angebote aufmerksam gemacht werden.
Dadurch, dass die gesamte Unnaer City mit WLAN ausgestattet ist, stellt sich auch hier die
Frage nach einer App fiir Smartphones. Zusatzlich werden im Frihjahr und Sommer dber die
ortliche Presse die schonsten Biergarten und AulRengastronomien gewahlt. Hier kénnten
Kooperationen mit dem Wirteverein gebildet werden, um Qualitdten herauszuarbeiten.

Federfiihrung

Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und Marketing mbH

Kommentar

Die bisherige Tatigkeit wurde mit Eigenmitteln finanziert, wobei flir die strategische
Weiterentwicklung und regionale Vermarktung zusatzliche Mittel bendtigt werden.

Abbildung

AuRengastronomie auf dem Markt

Foto: biro frauns
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Projekttitel Digitalisierungsstrategie fiir die Innenstadt:
Konzeptentwicklung und Umsetzung
Handlungsfeld Handel + Wirtschaft neues

Seite im iHK 2020

Projekt!

Zeitrahmen

2017-2018

Projektziele

= Sicherung und Entwicklung der Innenstadt von Unna als vitaler und zukunftsfahiger
Handelsstandort mit einer nattirlichen und funktionierenden Mischung der Betriebs-
formen, Branchen und Qualitatslagen

= Entwicklung eines eigensténdigen Profils des Handels- und Gastronomiezentrums
Innenstadt in der Region (und gegenliber dem Oberzentrum Dortmund)

= Stabilisierung und Profilierung des inhabergefiihrten Facheinzelhandels

= Verbesserung des Informationstransfers und Herausstellung der Leistungsfahigkeit des
Innenstadthandels und der innerstadtischen Gastronomie

= Berlicksichtigung zentraler gesellschaftlicher und sozio-demografischer Trends

= Verbesserung der Kundenbindung im Handel und in der Gastronomie (insbesondere
auch unterstltzt durch die besondere Atmosphare der Innenstadt und eine ausgepragte
Serviceorientierung)

Projektbeschreibung

Ziel ist es, unter Berticksichtigung und Biindelung der verschiedenen bereits bestehenden
Ansétze den lokalen stationdren Einzelhandel mit dem online-Handel zu verbinden und eine
Gesamtstrategie zum Thema Digitalisierung fiir die Unnaer Innenstadt zu entwickeln. Es gilt,
offline- und online-Angebote miteinander zu verkniipfen, eine digitale Plattform mit Aktionen
und Angeboten aus der Innenstadt aufzubauen und Mehrwerte zu genieren, um Kunden an
den Standort zu binden bzw. neu zu gewinnen.

Federfiihrung

Stadtwerke Unna GmbH

Zu Beteiligende

Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und Marketing mbH, City-Werbering e.V.

Kommentar Das Projekt nimmt die zunédchst unter dem Begriff ,Infoportal® erarbeiteten Ansatze
(Federfihrung: Stadthalle Unna Gesellschaft flir Veranstaltungen und Marketing mbH) auf
und flihrt diese zusammen.

Abbildung
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4.4 Projektbogen
Wohnen

= Stadtebauliche Aufwertung/
BaullickenschlieRungen privater Grundstlicke 69
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Wohnen

Projekttitel Stadtebauliche Aufwertung / BauliickenschlieBungen privater Grundstiicke

Handlungsfeld Wohnen

Seite im iHK 2020 46

Zeitrahmen fortlaufend

Projektbeschreibung Als fortlaufende Mafinahme gilt es, in Abhéngigkeit von der Mitwirkungsbereitschaft privater
Immobilieneigentiimer Aktivitaten zur stadtebaulichen Aufwertung und zur Baullicken-
schlieBung privater Grundstiicke anzustofen und zu unterstiitzen. Neben der Erzielung
positiver stadtebaulicher Effekten soll damit insbesondere auch die Nutzbarmachung
weiterer Objekte fiir das Wohnen erreicht werden. Die Starkung der Wohnfunktion dient
elementar zur Belebung der Innenstadt und trégt wesentlich zur 6ffentlichen Sicherheit bei.

Hinweise zur

Umsetzung

Federﬂjhrung Eigentiimer in Verbindung mit Kreisstadt Unna — Bereich Bauleitplanung

Kommentar

Abbildung Karte zur stadtebaulichen Bestandsaufnahme (Ausschnitt)

Karte: Kreisstadt Unna
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Kultur + Stadttourismus

Projekttitel

Herausstellung der Kulturachse

Handlungsfeld

Kultur + Stadttourismus

Seite im iHK 2020

116f.

Zeitrahmen

fortlaufend

Projektbeschreibung

Entlang der Kulturachse liegen

= das Hellweg-Museum mit seinen Veranstaltungen und Ausstellungen,

= das Westfélische Literaturbiiro in Unna e. V, das seit 21.03.2012 in den Raumen des
Nicolaihauses beheimatet und mit Veranstaltungen, Workshops etc. aktiv ist,

= die Internationale Komponistinnen Bibliothek mit ihrer Konzertreihe zu Komponistinnen
und Musikerinnen und diversen weiteren Veranstaltungen im Nicolaihaus,

= die Buchhandlung Hornung, die Galerie Nowodworski und das Filmcenter Hohmann,

= das zib mit seinen Einrichtungen Kulturbereich, VHS, Bibliothek, Archiv,
MedienKunstRaum, Lerntreff und i-Punkt,

= das Internationale Zentrum fiir Lichtkunst,

= das Kultur -und Kommunikationszentrum Lindenbrauerei, das Theater narrenschiff und
das Sudhaus.

Auch die beiden GroRveranstaltungen im Stadtgebiet — Fiesta Italiana und Stadtfest —
bespielen Plétze entlang der Kulturachse und sind somit ein lebendiger Wegweiser.

Noch gibt es keine ausgewiesene Marketing—Publikation, die diese Kulturachse explizit
beschreibt und mit seinen einzelnen Aktivitaten herausstellt, in der Praxis wird sie allerdings
bereits gelebt. Diese Ansatze sind weiter zu beférdern und zu unterstitzen.

Hinweise zur
Umsetzung

Die Herausstellung der Kulturachse ist eng an die Entwicklung des Lindenviertes gekniipft
und wird mit der Weiterentwicklung des Kreativviertels weiter vorangetrieben. Eine
Beschilderung ist erfolgt und wird kontinuierlich Gberprift und optimiert. Zudem besteht ein
historischer Stadtrundgang, der die Kulturachse besonders hervorhebt. Die Herausstellung
der Kulturachse soll prozessorientiert weiterentwickelt und kontinuierlich im Bewusstsein der
Bevdlkerung verankert werden.

Federfiihrung

Kreisstadt Unna — Kulturbetriebe, Stadthalle Unna Gesellschaft fir Veranstaltungen und
Marketing mbH

Kommentar

Abbildung

Flyer zum Kreativ.Quartier Lindenviertel

Abbildung: ecce GmbH
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Kultur + Stadttourismus

Projekttitel Optimierung des Leitsystems fiir den motorisierten Personenverkehr
Handlungsfeld Kultur + Stadttourismus

Seite im iHK 2020 120

Zeitrahmen fortlaufend

Informationslage und die Zielfindung verbessert werden.

uber nahe dem ,Point of Interest” gelegene Parkmdglichkeiten.

Projektbeschreibung Mit der Optimierung des Leitsystems flir den motorisierten Personenverkehr zu touristischen
(und damit auch kulturellen) Zielen soll flir den motorisierten (Kultur-)Reisenden die

Die Erreichbarkeit und das Auffinden von (kultur-)touristischen Zielen sind gerade im Tages-
tourismus von besonderer Bedeutung. Damit zweckdienlich verbunden ist die Information

Umsetzung Anderungen:

Hinweise zur Gegenliber der Beschreibung im Handlungskonzept 2020 ergeben sich folgende

Ziel ist es, anlassbezogen auf Fahrtwege fiir den motorisierten Personenverkehr und auf
Parkmdglichkeiten hinzuweisen. Das bereits heute verfolgte Vorgehen, bei GroRveran-
staltungen Uber Parkmadglichkeiten zu informieren, soll zukiinftig ausgeweitet und optimiert
werden. Angedacht sind (virtuelle) Informationsangebote Uber mobiles Internet und ggf. eine

Abbildung: www.hamm.de/apps/parkleitsystem/ips.php

App.
Federfiihrung Verkehrsbetriebe Unna GmbH
Kommentar Revision vorgenommen durch: Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr
Abbildung Beispiel eines Parkleitsystems im Internet
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Projekttitel

Entwicklung(skonzept) Kultur- und Freizeitviertel

Handlungsfeld

Kultur + Stadttourismus

Seite im iHK 2020

121

Zeitrahmen

fortlaufend

Projektbeschreibung

Ziel ist die Erarbeitung eines Entwicklungskonzeptes fir ein Kultur- und Freizeitviertel mit
dem Ankerpunkt Lindenbrauerei unter Einbeziehung der Anlieger. Es gilt, die Kreisstadt
Unna weiter als Kulturstadt zu profilieren und als Anziehungspunkt fiir Kreative und
kiinstlerisch tatige Personengruppen zu positionieren. Folgende Elemente kennzeichnen das
Projekt:

= Einer der Entwicklungsvorteile und tberregionalen Zugpferde des Lindenviertels ist das
LZentrum fir Internationale Lichtkunst®, das Besucher aus dem ganzen Ruhrgebiet, dem
Land NRW und darlber hinaus anzieht. Die damit verbundenen Funktionen fiir die
Quartiers- bzw. fiir die Innenstadtentwicklung von Unna (u.a. Aufmerksamkeit- und
Frequenzerzeugung) werden zukinftig jedoch nur gesichert werden kdnnen, wenn es
gelingt, das Zentrum durch die Anmietung von Projektflichen (u.a. fiir junge
Lichtklinstler) zu starken. In Betracht kommen dabei kleinere, temporér nutzbare
Raumlichkeiten im Kerngebiet des Viertels oder der an das Zentrum angrenzende
friihere Flaschenkeller der ehemaligen Lindenbrauerei.

= Prifung der Machbarkeit eines Pilotprojekts zur Integration von Flichtlingen im Kreis
Unna und zur Stérkung des ,Kreativquartiers: Neue Entwicklungspotenziale erdffnen die
Initiativen der im ,Lindenviertel* anséssigen Werkstatt, die fiir die im stidlichen Teil des
Kreises Unna aufgenommenen, zum uberwiegenden Teil beruflich sehr qualifizierten
Fllchtlinge, ausbildungsbezogene ,Fliichtlingsklassen* eingerichtet hat. Teilnehmer sind
Jugendliche und junge, vielfach schon qualifizierte, Erwachsene. In Verbindung mit den
Regelungen fiir die Aufnahme von Arbeit eroffnet das Angebot des an die Werkstatt
angeschlossenen privaten Berufskollegs die Chance, Teilnehmer gesellschaftlich zu
integrieren und gleichzeitig fiir die weitere Entwicklung des Kreativquartiers zu gewinnen.
Zur Nutzung dieser Potenziale bieten sich die Identifizierung tempordr nutzbarer
Ré&umlichkeiten im Kern- und Ergdnzungsgebiet des ,Kreativquartiers Unna“ und die
Erarbeitung eines darauf zugeschnittenen temporar mobilen Co-Working-Konzepts® in
Kooperation mit Unternehmen der Kultur- und Kreativwirtschaft in Unna an.

= Weiterentwicklung und Modifizierung des bislang auf die Kultur- und Kreativwirtschaft
bezogenen Leitbilds des ,Kreativquartiers® durch Integration eines bildungsbezogenen
Ansatzes. Eine Voraussetzung zur Unterstlitzung der kreativen Selbstentfaltung der
Menschen ist die Nutzbarkeit von ,Anregungsrdumen®. Erforderlich ist daher eine
Erkundung solcher Raume im Kern- und Erganzungsgebiet des zukinftigen ,Kultur-,
Bildungs- und Freizeitviertels* hinsichtlich Eignung, Verfiigbarkeit auf Zeit etc.

= Weiterfiihrung von konzeptionellen Uberlegungen zur Verkniipfung von Kultur, Erholung
und Friedhofsruhe im Bereich des Westfriedhofs. Solche ruhigen Rdume in der Stadt
sind von nicht zu unterschatzender Bedeutung fiir die Aufenthaltsqualitdt im
Kreativquartier ,Lindenviertel“.

Hinweise zur
Umsetzung

Das Kreativquartier ,Lindenviertel Unna“ wird seit mehreren Jahren im Rahmen des
Handlungskonzeptes 2020 weiterentwickelt. Das Projekt wird nun mit neuen Bestandteilen
erweitert fortgeschrieben.

Ziel aller MalBnahmen ist es, im Viertel um die ehemalige Lindenbrauerei herum Kreativ-
wirtschaft anzusiedeln und auszubauen, um eine Konzentration der kulturellen Anlaufpunkte
rund um den Ankerpunkt Lindenbrauerei zu erreichen und flr Synergieeffekte nutzbar zu
machen. Ein moderierter Prozess, welcher nicht nur die Quartiersentwicklung férdern,
sondern auch einen Initiativkreis zur Steuerung hervorbringen sollte, startete bereits in 2011.
Im Zuge dieses Workshop-Prozesses wurden zundchst KommunikationsmaBnahmen
eingeleitet, welche die Bekanntheit des ,Lindenviertels* als Kreativquartier férdern sollten. In

73



diesem Bereich sind Mittel der Stadtebauférderung geflossen.

Fir die Gestaltung eines ansprechenden Leitsystems sind Fordermittel beantragt und
bewiligt worden. Mit Hilfe dieser Mittel sind die Elemente des Leitsystems
(Beschilderungsstelen, Gestaltung einer Wort- und Bildmarke filir das Kreativquartier
,Lindenviertel Unna“ als Teil des visuellen Gesamtkonzeptes im Corporate Design, die
Homepage www.lindenviertel.de sowie Mastanhanger und Flyer) umgesetzt worden. Alle
vorgenannten MalRnahmen haben in erster Linie dazu beigetragen, die Wahrnehmung des
Kreativquartiers ,Lindenviertel” zu forcieren und das Viertel im Stadtbild zu etablieren.

Federfiihrung Kreisstadt Unna — Kulturbetriebe

Kommentar Zu Beteiligende: Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und Marketing mbH,
Handel, Immobilieneigentimer

Abbildung Titelseite des Flyers zum Kreativquartier Lindenviertel

Abbildung: Kreisstadt Unna - Kulturbetriebe

74



Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Kultur + Stadttourismus

Projekttitel Kulturwirtschaft in der Innenstadt fordern

Handlungsfeld Kultur + Stadttourismus

Seite im iHK 2020 122

Zeitrahmen fortlaufend

Projektbeschreibung Die Kulturwirtschaft in der Innenstadt ist zu férdern. Dazu sind preisglinstige Immobilien fir
"Kreative" zum Wohnen, Arbeiten und Handeln zu identifizieren und Konzepte fiir
entsprechende Ansiedlungsmafinahmen zu erstellen.

Hinweise zur

Umsetzung Der Projektbereich der Forderung von Kulturwirtschaft in der Innenstadt wurde bisher mit
dem Fokus auf das Lindenviertel betrieben und soll sich sukzessiv in die Innenstadt
ausdehnen. Allerdings sind in 1A Lagen (erfreulicherweise) selten Leerstdnde zu
verzeichnen. Der Prozess wurde daher zuriickgestellt, wird jedoch weiter verfolgt.
Im Rahmen der Weiterentwicklung des Kreativquartiers Lindenviertel wird das Ziel,
freiwerdende Raume jungen Kreativen als Co-Working-Spaces anzubieten, weiterverfolgt..
Hinsichtlich des Handlungsfeldes Tourismus & Stadtmarketing ist ,Hansetourist* im Areal um
die Miihle Bremme ansassig geworden und erganzt die Offnungszeiten des i-Punktes im zib.

Federfiihrung Kreisstadt Unna — Kulturbetriebe, Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und
Marketing mbH

Kommentar sieche auch Erlauterungen zum Entwicklungskonzept Kultur- und Freizeitviertel, beide
Projekte sind eng miteinander verknipft.

Abbildung

Flyer zum Kreativ.Quartier Lindenviertel

Abbildung: ecce GmbH
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Projekttitel Qualitatsmindeststandards fiir Veranstaltungen

Handlungsfeld Kultur + Stadttourismus
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Zeitrahmen fortlaufend

Projektbeschreibung Um zukiinftig ein angemessenes und zum spezifischen Profil der Stadt passendes Erschei-
nungsbild 6ffentlicher Veranstaltungen in der Innenstadt zu gewahrleisten, sind sowohl
inhaltlich als auch gestalterisch verbindliche Qualitats-Mindeststandards zu definieren.
Als Arbeitsschritte sind zu leisten: Bestandsaufnahme, Analyse, Entwicklung verbindlicher
Gestaltungskriterien.

Hinweise zur Das Projekt soll wie im Handlungskonzept 2020 beschrieben umgesetzt werden.

Umsetzung Bei der Auswahl der Verkaufsstande fiir GroRveranstaltungen wird bereits heute stets auf die
Qualitat geachtet. Zuletzt wurde fiir den Weihnachtsmarkt Unna eine Qualitatsoffensive
gestartet. Gemeinsam mit den Beschickern, der Politik und Unna Marketing als Veranstalter
wurde ein Arbeitskreis Weihnachtsmarkt gegriindet. Hier wurden Qualittsstufen mit
zeitlicher Realisierung gemeinsam vereinbart und durchgefiihrt. Diese Qualitdten beziehen
sich auf Dekoration, Beleuchtung, Reinigung, Dachfarben, Huttenbeschaffenheit usw.
Ob ein Arbeitskreis fir weitere durch Unna Marketing organisierte Veranstaltungen sinnvoll
erscheint, wird derzeit gepriift.

Federﬂjhrung Kreisstadt Unna — Kulturbetriebe, Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und
Marketing mbH

Kommentar

Abbildung Weihnachtsmarkt in Unna

Foto: Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und Marketing mbH
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Projekttitel Marketingaktionen

Handlungsfeld Kultur + Stadttourismus

Seite im iHK 2020 124

Zeitrahmen fortlaufend

Projektbeschreibung Unna ist eine Stadt, die hohe Lebensqualitét bietet. Sie ist die Kulturstadt im Kreis Unna, die
Tradition und Brauchtum pflegt und gleichzeitig ein hochwertiges kulturelles Programm
vorhalt. Sie ist eine interkulturelle Stadt, die gastfreundlich und aufgeschlossen mit
Menschen unterschiedlichster Herkunft umgeht. Als Sitz des einzigartigen Zentrums fiir
internationale Lichtkunst gehdrt Unna zu den innovativen Stadten im internationalen Fokus.
Unna feiert mit ,Un(n)a Festa Italiana“ das grofte italienische Fest in Deutschland und ist
Ideenschmiede und Geburtsort des bedeutenden europaischen Krimifestivals ,Mord am
Hellweg*.
Diese kulturelle ,Vorreiterstellung® gilt es weiter herauszustellen und in das bereits
bestehende Profil als besonderer Standort fir Kultur, Freizeit und Erlebnis zu integrieren. Ziel
ist eine noch deutlichere Positionierung der Kreisstadt Unna.

Hinweise zur Gemeinsam mit den Kulturbetrieben und anderen Akteuren werden auf verschiedensten

Umsetzung Ebenen die beschriebenen Stérken herausgearbeitet und weiterentwickelt. Es wurden
verschiedene Lenkungskreise eingerichtet, die sich eine weitere Entwicklung eines (Kultur-)
touristischen Konzeptes iber Ruhr 2010 hinaus zum Ziel gesetzt haben. Dies beinhaltet eine
Weiterentwicklung und Intensivierung der bereits durchgefihrten, bestehenden Marketing-
aktionen sowie den Ausbau der Messeteilnahmen.

Federfiihrung Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und Marketing mbH

Kommentar Die bisherige Tatigkeit wurde mit Eigenmitteln finanziert, wobei fir die strategische
Weiterentwicklung und regionale Vermarktung zusatzliche Mittel ben6tigt werden.

Abbildung Un(n)a Festa Italiana

Foto: Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und Marketing mbH
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Projekttitel Touristisch relevante Kleinode in der Innenstadt

Handlungsfeld Kultur + Stadttourismus

Seite im iHK 2020 125

Zeitrahmen fortlaufend

Projektbeschreibung Weitere touristisch relevante, bislang jedoch ,verborgene” Kleinode in der Innenstadt werden
ausfindig gemacht, entwickelt und als Ziel herausgestellt. Das bestehende Besuchs- und
Flihrungsangebot wird erganzt und spezialisiert. Insbesondere unter den Aspekten
Luberraschend, ,neu®, ,gesellig* und ,historisch* kénnen Besuchsprogramme auch unter
Altkunden erneutes Interesse erzeugen. Es sind folglich neue Destinationen fir touristische
Nutzung herzurichten und im Anschluss ggf. die entsprechenden Infrastrukturen zu schaffen.

Hinweise zur Das Projekt soll wie im Handlungskonzept 2020 beschrieben umgesetzt werden:

Umsetzung Die Spezialisierung des bisherigen Besuchs- und / Fiihrungsangebots wird in einem
standigen Entwicklungsprozess ausgebaut und neu entwickelt. Besondere Akzente setzen
hier die Entdeckung privater Raume, Kellergewolbe der Altstadt und besondere private
Garten, die in der Regel fir die Offentlichkeit verschlossen bleiben. Neue Raumlichkeiten
werden immer wieder durch das Géstefiihrerteam erschlossen und hergerichtet, zudem
werden auf Wunsch kulinarische Spezialitaten aus Westfalen gereicht. Historisches Mobiliar,
Dokumente und Gegenstande werden aufgespirt und in besonderen Raumlichkeiten
ausgestellt und zuganglich gemacht. So wird eine Flihrung durch Unna immer wieder
individuell gestaltet und weckt standig neues Interesse.

Federfiihrung Stadthalle Unna Gesellschaft fir Veranstaltungen und Marketing mbH

Kommentar Die bisherige Tatigkeit wurde mit Eigenmitteln finanziert, wobei fiir die strategische
Weiterentwicklung und regionale Vermarktung zusatzliche Mittel benétigt werden.

Abblldung Gasteflhrer in Unna

Foto: Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und Marketing mbH
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Kultur + Stadttourismus

Projekttitel Entwicklung neuer Themenfelder fiir neue Zielgruppen des Stadttourismus

Handlungsfeld Kultur + Stadttourismus

Seite im iHK 2020 126

Zeitrahmen fortlaufend

Projektbeschreibung Mittels der Uberpriifung, Modernisierung und Erweiterung des bisherigen Besuchs- und
Flhrungsangebotes sind neue Themenfelder fiir neue Zielgruppen des Stadtetourismus zu
entwickeln und zu vermarkten. Bereiche wie beispielsweise Wohnmobiltourismus,
barrierefreie Flihrungen fiir Menschen mit korperlichen Einschrankungen oder Trendthemen
wie ,Sight-Jogging” sind zu entwickeln. Parallel zur Entwicklung der Themenfelder ist die
Qualifizierung des Personals / der Gastefuhrer vorzunehmen (siehe auch Projekt
,Qualitatsschulungen im Stadttourismus®).

Hinweise zur Das Projekt soll weiterhin wie im Handlungskonzept 2020 beschrieben umgesetzt werden.

Umsetzung Die strategische Entwicklung und Vermarktung neuer Themenfelder fiir neue Zielgruppen ist
ein stetiger Prozess. Hier werden regelmaRig neue Filhrungen fiir verschiedene Zielgruppen
angeboten. So wurden bspw. barrierefreie Flhrungen, Segway-Touren und szenische
Flhrungen entwickelt und ausgebaut. Themen wie Licht, for Kids only und weitere werden
laufend berprift und qualitativ optimiert.

Federfiihrung Stadthalle Unna Gesellschaft fir Veranstaltungen und Marketing mbH

Kommentar Die bisherige Tatigkeit wurde mit Eigenmitteln finanziert, wobei fir die strategische
Weiterentwicklung und regionale Vermarktung zuséatzliche Mittel benétigt werden.

Abbildung Neue zielgruppengerechte Angebote im Stadttourismus

Abbildung: Stadthalle Unna Gesellschaft fir Veranstaltungen und Marketing mbH
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Projekttitel Angebot von touristischen Themenpaketen

Handlungsfeld Kultur + Stadttourismus

Seite im iHK 2020 127

Zeitrahmen fortlaufend

Projektbeschreibung Das Angebot an touristischen Erlebnispaketen ist zu erweitern, dabei sind Verknlpfungen zu
den Bereichen Kultur, Handel und Gastronomie zu schaffen. Uber die neuen Themenpakete
ist der Tagestourismus zu starken und eine entsprechende Vermarktungsinitiative zu starten.
Zu beriicksichtigen ist in diesem Zusammenhang zudem der Auf- und Ausbau der lokalen
und regionalen Zusammenarbeit.

Hinweise zur Bei diesem Projekt handelt es sich um einen fortlaufenden Prozess. Gemeinsam mit

Umsetzung verschiedensten Partnern wie der Ruhr Tourismus GmbH, Hansetourist und dem Arbeitskreis
Tourismus auf Ebene des Kreises Unna werden stetig touristische Themenpakete entwickelt.
Dabei werden Trends und Klassiker beriicksichtigt und gegebenenfalls zusammengefiihrt.
Gemeinsame Messe- und Infostdnde zur Vermarktung werden zu unterschiedlichsten
Anlassen platziert. Eine Buchbarkeit auf verschiedenen Plattformen ist bisher nur in Teilen
realisiert. Die Vermarktung der Gesamtstadt als Besuchsgrund durch Anzeigen in relevanten
Magazinen und SalesGuides erfolgt punktuell.

Federfiihrung Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und Marketing mbH

Kommentar Die bisherige Tatigkeit wurde mit Eigenmitteln finanziert, wobei fir die strategische
Weiterentwicklung und regionale Vermarktung zusatzliche Mittel benétigt werden.

Abbildung Flyer zu Stadtrundgéngen in Unna

Abbildung: Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und Marketing mbH
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Kultur + Stadttourismus

Projekttitel Qualitatsschulungen im Bereich Stadttourismus

Handlungsfeld Kultur + Stadttourismus
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Zeitrahmen fortlaufend

Projektbeschreibung lhre Lage macht die Kreisstadt Unna zum optimalen Ausgangsort fiir Reisen in die Region,
quasi als Briicke in das Munsterland, das Sauerland, die Hellwegregion aber vor allem
jedoch in die Erlebniswelt der Metropole Ruhr. Alle am touristischen Entwicklungsprozess
beteiligten Akteure missen die besondere Lagegunst im Rahmen einvernehmlicher
Standards als Marketinginstrument einsetzen. Fir alle relevanten Leistungstrager und
Profiteure im Bereich Stadttourismus sind daher Qualitatsschulungen anzustreben, um Géste
der Stadt tber und durch diese Multiplikatoren angemessen zu ,umwerben*.

Hinweise zur Das Projekt soll weiterhin wie im Handlungskonzept 2020 beschrieben umgesetzt werden.

Umsetzung RegelmaRige Qualitats- und Informationsschulungen finden gemeinsam mit dem Hotel
Katharinen Hof (gréRter Beherbergungsbetrieb in Unna) statt. Hier wird das Personal
gemeinsam mit den Géstefihrern (ber den akiuellen Status und die touristischen
Entwicklungsprozesse, sowie neuen Angeboten geschult. Aktuelles Infomaterial liegt in den
Beherbergungsstatten aus. Zudem wird ein Handbuch fiir Hotels, das ber das Infomaterial
hinaus Tipps und Neuigkeiten fir Gaste bereithélt, regelmaRig aktualisiert. Das Personal der
Radstation in direkter Bahnhofsndhe und die Anlaufstelle fiir die Zielgruppe ,Radfahrer”
wurden zusatzlich geschult und mit Infomaterial iiber Unna ausgestattet.

Federfiihrung Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und Marketing mbH

Kommentar Die bisherige Tatigkeit wurde mit Eigenmitteln finanziert, wobei fir die strategische
Weiterentwicklung und regionale Vermarktung zusatzliche Mittel benétigt werden.

Abbildung Schulungssituation

Foto: biro frauns
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Projekttitel

,Business-Spezial*

Handlungsfeld

Kultur + Stadttourismus

Seite im iHK 2020
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Zeitrahmen

fortlaufend

Projektbeschreibung

Als Serviceangebot fir Geschéaftsreisende mit begrenztem Zeitbudget wird eine Broschiire
mit Hinweisen auf stadttouristische Ziele (auch Kultur, Sport, Freizeit, Einkauf und
Gastronomie) zur Weitergabe an Hotelgaste und Tagungsteilnehmer aufgelegt.

Hinweise zur
Umsetzung

Das Projekt soll weiterhin wie im Handlungskonzept 2020 beschrieben umgesetzt werden.

Gemeinsam mit den Beherbergungsbetrieben wurde ein Handbuch fiir Unna entwickelt.
Dieses Handbuch enthélt besondere Tipps, die den Gasten an den Rezeptionen weiterge-
geben werden konnen. Eine Aktualisierung findet in regelmaBigen Absténden statt. In den
Beherbergungsbetrieben liegen zudem Unna-Infos in Form von Flyern und Broschiren aus.
Das Hotel Katharinen Hof, deren Mitarbeiter durch Unna Marketing und das Géastefiihrerteam
besonders geschult sind, hélt zusétzlich zu den Unna-Infos einen Souvenirshop vor.
Weiterhin befindet sich dort eine digitale Infos&ule mit relevanten Informationen fiir Gaste
und Besucher. Ein ,i* weist den Besuchern (das Hotel befindet sich in unmittelbarer
Bahnhofsnahe) den Weg. Gemeinsam mit dem Gastefiihrerteam wurde ein Halbjahres-
programm ausgearbeitet. Bei diesen Touren ist keine Voranmeldung notwendig, so dass der
Geschéftskunde spontan teilnehmen kann. Veranstaltungskalender und Monatsprogramme
liegen in den Beherbergungsbetrieben aus bzw. sind zugénglich.

Die Uber die Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und Marketing mbH sowie
das Gasteflihrerteam durchgefiihrten Schulungen sind zukiinftig regelmaRig durchzufiihren.
Zudem ist sicherzustellen, dass sich das Personal fortlaufend auf dem aktuellen
Informations- und Wissensstand befindet.

Federfihrung

Stadthalle Unna Gesellschaft fir Veranstaltungen und Marketing mbH

Kommentar

Die bisherige Tétigkeit wurde mit Eigenmitteln finanziert, wobei fiir die strategische
Weiterentwicklung und regionale Vermarktung zusatzliche Mittel ben6tigt werden.

Abbildung
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Projekttitel pda-Stadtfiihrer

Handlungsfeld Kultur + Stadttourismus
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Zeitrahmen fortlaufend

Projektbeschreibung | Die stadtgeschichtlich und kulturell bedeutsamen Bauwerke, ggf. auch infrastrukturell
bedeutsame Einrichtungen sollen mittels Mobiltelefon/PDA selbst ohne nahere Ortskenntnis
erlebbar und ,ergehbar* werden. Nach der technischen Herrichtung werden beim Stadtrund-
gang die jeweiligen Informationen (beispielsweise per Bluetooth) auf das Empfangsgerat
gesendet.

Hinweise zur Ein erster Schritt zur Realisierung des Projektes ist bereits durch den historischen Stadtrund-

Umsetzung gang vollzogen. Hier wurden relevante historische und kulturell bedeutsame Bauwerke mit
neuen Schildern, die zu einem Rundgang gehdren, versehen. Diese sind mit QR-Codes
versehen und sollen in Zukunft die Méglichkeit erdffnen, auf Smartphones zusétzliche Infos
und Fotos abzurufen. Weiterhin wird gemeinsam mit verschiedenen Partnern eine Plattform
gepriift, in der die Stadt noch ,erlebbarer” erscheinen soll.

Federfiihrung Wirtschaftsbetriebe der Stadt Unna GmbH, Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen
und Marketing mbH

Kommentar Die bisherige Tatigkeit wurde mit Eigenmitteln finanziert, wobei fir die strategische
Weiterentwicklung und regionale Vermarktung zusatzliche Mittel bendtigt werden. Die
Finanzierung dieses Projektes allein auf PPP Basis scheint allerdings nicht realistisch.

Abbildung Stationen des historischen Stadtrundgangs

Abbildung: Stadthalle Unna Gesellschaft flir Veranstaltungen und Marketing mbH
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Projekttitel Schaffung von Ubernachtungsquartieren in Privatunterkiinften

Handlungsfeld Kultur + Stadttourismus

Seite im iHK 2020 131

Zeitrahmen fortlaufend

Projektbeschreibung Durch den behutsamen Ausbau der Ubernachtungskapazitaten ist auf eine Erhdhung der
Ubernachtungszahlen hinzuwirken. Zu berlicksichtigen ist dabei, dass ein Bedarf an zusatz-
lichen Hotelbetten derzeit nur temporar besteht. Potenziale liegen vor allem in alternativen
Ubernachtungsformen. Der Ausbau der verfligharen Gastebetten soll daher insbesondere in
Form von ,Bed & Breakfast*-Angeboten erfolgen, mit der zudem neue Zielgruppen (z. B.
auch Radtouristen) fiir die Innenstadt gewonnen werden kdnnen.

Hinweise zur Mit der Erhéhung der Zahl der Gastebetten in Privatunterkiinften ist die ErschlieBung neuer

Umsetzung Zielgruppen gelungen. Zudem wird eine Qualifizierung der Beherbergungsbetriebe mit
Qualitatssiegel wie ,fahrradfreundlich®, ,familienfreundlich” usw. angestrebt.
Eine Erweiterung der Gastebetten durch investive Malinahmen erfordert detaillierte Mikro-
und Makroanalysen mit Evaluationen, die den Standort genau bewerten. Die Mittel hierfir
kénnen allerdings nicht aus dem laufenden Geschaft aufgebracht werden.

Federfiihrung Stadthalle Unna Gesellschaft fir Veranstaltungen und Marketing mbH

Kommentar Die bisherige Tatigkeit wurde mit Eigenmitteln finanziert, wobei fir die strategische
Weiterentwicklung und regionale Vermarktung zusatzliche Mittel benétigt werden.

Abbildung Flyer zu Ubernachtungsquartieren in Unna

Abbildung: Stadthalle Unna Gesellschaft fir Veranstaltungen und Marketing mbH
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Aktuelle Projekte im Detail | Projektbogen Mobilitat

Projekttitel Bewachtes Fahrradparken bei Veranstaltungen

Handlungsfeld Mobilitat

Seite im iHK 2020 136

Zeitrahmen fortlaufend

Projektbeschreibung Weiterfihrung respektive Wiedereinfiihrung des bewachten Fahrradparkens bei Veranstal-
tungen in der Innenstadt: Gut sichtbare, abgesperrte Flache direkt am Veranstaltungsort fiir
(mdglichst kostenloses) Parken. Méglicherweise Integration kleinerer Fahrradchecks (z. B.
Reparaturen bzw. Wartungsarbeiten).

Hinweise zur In den Programmheften der zwei relevanten GrofRveranstaltungen wird Fahrradparken sowie

Umsetzung die Anreise mit dem OPNV bereits beworben und in 20.000er Auflage regional verteilt.
Weiterhin besteht ein regelmafiger Austausch mit der Kreisstadt Unna, die Parkflachen fiir
Fahrrader zu erweitern. Der Service der Radstationen wurde bei Veranstaltungen zeitlich
ausgeweitet. Weitere Orte fiir bewachtes Parken konnten in Angriff genommen werden.
Als Beteiligte sind das Mobilititsmanagement der Kreisstadt Unna, die Radstation sowie die
jeweiligen Veranstalter einzubeziehen.

Federﬂjhrung Stadthalle Unna Gesellschaft fiir Veranstaltungen und Marketing mbH

Kommentar Die bisherige Tatigkeit wurde mit Eigenmitteln finanziert, wobei fir die strategische
Weiterentwicklung und regionale Vermarktung zusatzliche Mittel bendtigt werden.

Abbildung Flyer ,Parken und mehr*

Abbildung: Stadthalle Unna Gesellschaft fir Veranstaltungen und Marketing mbH
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Aktuelle Projekte im Detail | Projektbogen Mobilitat

Projekttitel Einbindung von Fahrrad und OPNV in stidtisches Werbematerial

Handlungsfeld Mobilitat

Seite im iHK 2020 137

Zeitrahmen fortlaufend

Projektbeschreibung Die Verkehrstrager Fahrrad und OPNV sind in stadtische Werbematerialien einzubinden und
als gleichwertige Alternativen neben dem Pkw zu positionieren. Dies gilt sowohl fir
Veranstaltungswerbung als auch fir die allgemeine Korrespondenz.

Hinweise zur Das stadtische Werbematerial beinhaltet u. a. Broschiiren, die im Arbeitskreis Tourismus, der

Umsetzung sich auf Kreisebene frifft, entwickelt wurden. Im Arbeitskreis Tourismus wurde Radtourismus
als einer der Schwerpunkte gesetzt. Hier sind mehrere Broschiren entstanden, die auf die
Zielgruppe Fahrradfahrer abzielen. In diesen Broschiiren werden Fahrradrouten im Kreis
beschrieben und immer wieder bei Neuauflagen entwickelt und verbessert. Die Entwicklung
des Fahrradbusses, welcher gemeinsam mit der VKU installiert wurde, unterstiitzt das
Angebot. In der Broschiire Bahn und Bike wird speziell die Kombination OPNV und Fahrrad
in den Fokus gertickt. Dieses Vorgehen ist fortlaufend weiter zu flihren.

Federfiihrung Stadthalle Unna Gesellschaft fir Veranstaltungen und Marketing mbH

Kommentar Die bisherige Tétigkeit wurde mit Eigenmitteln finanziert, wobei fiir die strategische
Weiterentwicklung und regionale Vermarktung zusatzliche Mittel ben6tigt werden.

Abbildung Flyer zur Fahrt mit dem OPNV

Abbildung: Verkehrsgesellschaft Kreis Unna; Anzeige aus Programm des Stadtfestes
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Mobilitat

Projekttitel Umgestaltung Knoten KantstraRe

Handlungsfeld Mobilitat

Seite im iHK 2020 139

Zeitrahmen noch offen

Projektbeschreibung Im Rahmen einer weiteren Entwicklung des Areals ,Miihle Bremme® soll der Verkehrsknoten
Kantstrale / Ring umgebaut werden, um eine bessere Anbindung der Flachen zu
gewahrleisten und die Verkehrssicherheit zu erhéhen.
Als vollsignalisierte Kreuzung wird die direkte Zufahrt aus Richtung Norden sowie die
Ausfahrt in Richtung Westen ermdglicht. Beides ist im derzeitigen Ausbauzustand nicht
maglich, so dass weite Umwege zu fahren sind. Gleichzeitig erfolgt eine Einbindung in die
Schaltung einer ,Grlinen Welle* auf dem Verkehrsring.

Hinweise zur Das Projekt wird nur im Zusammenhang mit der Entwicklung ,Miihle Bremme" umgesetzt. Da

Umsetzung die Projektentwicklung insbesondere von privatrechtlichen Faktoren abhéngig ist, kann die
Kreisstadt Unna zum Zeitrahmen der Umsetzung keine Aussagen treffen.

Federﬁihrung Eigentlimer/ Investor in Verbindung mit Kreisstadt Unna — Bereich Verkehrswesen

Kommentar

Abbildung Luftbild des Knotens Kantstra3e

Abbildung: Regionalverband Ruhr, CC BY-NC-SA 4.0
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Mobilitat

Projekttitel Busspur Bremme
(Busspur zwischen Bahnhof und KantstraRe)

Handlungsfeld Mobilitat

Seite im iHK 2020 140

Zeitrahmen noch offen

Projektbeschreibung Im Kontext der Entwicklung der Miihle Bremme soll die OPNV-Anbindung zwischen
Kdnigsborn und der Innenstadt verbessert werden. Hierzu ist die Einrichtung einer Busspur
vorgesehen, die {ber das Gelande der Mihle Bremme verlaufend direkt den Busbahnhof
und die Kantstralte verbindet. Insbesondere fiir Busse aus / in Richtung Kénigsborn ergibt
sich damit eine erhebliche Zeit- und Streckenersparnis. Veranderungsspielrdume fiir weitere
durch die Innenstadt fiihrende Buslinien sind zu priifen.

Hinweise zur Das Konzept wurde vor geraumer Zeit im Zuge der Aufstellung des Bebauungsplanes mit

Umsetzung dem ortlichen Verkehrstrager VKU abgestimmt. Aufgrund der zwischenzeitlichen
Veranderungen wird aktuell vom Kreis Unna untersucht, inwieweit diese Malinahme noch
relevant ist.
Das Projekt ist im Kontext der Entwicklung ,Mihle Bremme* zu sehen und mit .den
zukiinftigen Entwicklungskonzepten auf Vereinbarkeit abzuprifen; eine Umsetzung ist
ohnehin nur gemeinsam mit der Nutzugsentwicklung Bremme méglich. Da die
Projektentwicklung insbesondere von privatrechtlichen Faktoren abhéngig ist, kann die
Kreisstadt Unna zum Zeitrahmen der Umsetzung keine Aussagen treffen.

Federfiihrung Eigentlimer/ Investor in Verbindung mit Kreisstadt Unna — Bereich Verkehrswesen

Kommentar Revision vorgenommen durch: Kreisstadt Unna - Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Abbildung Planskizze zur Busspur Bremme

Abbildung: Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Mobilitat

Projekttitel Ausbau und qualitative Verbesserung der Fahrradparkmaéglichkeiten

Handlungsfeld Mobilitat

Seite im iHK 2020 141

Zeitrahmen fortlaufend

Projektbeschreibung Austausch noch verbliebener ,alter dffentlicher Fahrradstander, Ausstattung der FuRgénger-
zone sowie ihrer Zugénge mit neuen Fahrradparkmdglichkeiten.
Mittels Gesprachen mit Gewerbetreibenden sowie Wohnungsbaugesellschaften soll der
Ausbau von Fahrradparkanlagen an Einrichtungen des Handels, der Gesundheitsversorgung
sowie im Mehrfamilien-Wohnungsbau befordert werden. Bereits wahrend der Bauplanung
wird auf das notwendige Angebot von Fahrrad-Parkpldtzen hingewiesen. Als ergénzendes
Ziel mit Bezug zum Handlungsfeld Handel und Wirtschaft kann festgehalten werden,
Radfahrer als Kundengruppe zu starken und Einkaufen fiir sie attraktiver zu gestalten.

Hinweise zur Im Zuge des Projektes ,Optimierung der fulganger- und fahrradfreundlichen Innenstadt’

Umsetzung werden die Erneuerung und die Erganzung der vorhandenen o&ffentlichen Fahrrad-
parkanlagen (im Kontext weiterer Mobilitatsfragestellungen) gepriift.

Federﬂjhrung Kreisstadt Unna — Mobilitdtsmanagement

Kommentar

Abbildung Beispiel fur Fahrradabstellanlagen

Foto: Gabi Schoenemann / pixelio.de
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Mobilitat

Projekttitel Konzeptentwicklung zur Mobilitat der Innenstadtbeschaftigten

Handlungsfeld Mobilitat

Seite im iHK 2020 146

Zeitrahmen

Projektbeschreibung Konzeptentwicklung zur Mobilitdt der Innenstadtbeschaftigten, z. B. (iber ein betriebliches
Mobilitdtsmanagementsystem. Hierzu gehdren Informationskampagnen Uber verschiedene
Mobilitats-Mdglichkeiten (speziell im Umweltverbund), die Organisation von Fahrgemein-
schaften, Informationen zum Job-Ticket etc. Sollte der Umweltverbund keine Alternative
darstellen, sind entsprechende Mitarbeiterparkplatze auszuweisen, so dass fiir Kunden und
Besucher der Innenstadt keine Stellplatze blockiert werden.

Hinweise zur Die Umsetzung des Projektes ist im Rahmen von mobil & Job, der Initiative Betriebliches

Umsetzung Mobilititsmanagement des Kreises Unna bzw. im Rahmen des Projektes ,Optimierung der
fulganger- und fahrradfreundlichen Innenstadt” geplant.

Federﬁihrung Kreisstadt Unna — Mobilitatsmanagement

Kommentar

Abbildung Titelblatt der Broschiire ,Betriebliches Mobilitdtsmanagement im Kreis Unna*

Hrsg.: Kreis Unna — Der Landrat, Koordinierungsstelle fiir Planungsaufgaben
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Mobilitat

Projekttitel Optimierung der fuRganger- und fahrradfreundlichen Innenstadt
Handlungsfeld Mobilitat neues
. Projekt!
Seite im iHK 2020
Zeitrahmen ab 2016

Projektziele

= mit allen Verkehrsmitteln gut erreichbare und ,belastigungsarme® Innenstadt
(Durchgangsverkehre jedoch aus der Innenstadt heraus halten)

= Fdrderung umweltschonender Mobilitat und Férderung des Umweltverbundes
= Abbau von Barrieren firr die Radnutzung

= Fdrderung eigenstandiger und sicherer Mobilitat (insbesondere fir Kinder, Senioren und
mobilitdtseingeschrénkte Menschen)

= Erh6hung der Verkehrssicherheit in der Innenstadt insgesamt
= weitere qualitative Aufwertung der Parkflachen und -anlagen fiir Pkw- und Radverkehr

Projektbeschreibung

Die Kreisstadt Unna ist seit den 1990er Jahren Mitglied im Arbeitskreis der Fahrradfreund-

lichen Stadte NRW. Seitdem werden im gesamten Stadtgebiet die Verkehrsverhaltnisse fiir
Radfahrer kontinuierlich aufgearbeitet und verbessert. In den letzten Jahren haben zugleich
die Aspekte der FuRRgangerfreundlichkeit erheblich an Bedeutung gewonnen; auch der vor-
genannte Arbeitskreis des Landes NRW hat sich in dieser Hinsicht eine neue Bezeichnung

gegeben: Arbeitsgemeinschaft der fuganger- und fahrradfreundlichen Stadte NRW.

Bei diesen Themen steht insbesondere die Innenstadt im Fokus. Von daher sollen die
Verkehrsverhaltnisse fiir FuBganger und Radfahrer auf den Priifstand gestellt werden und
entsprechende MalRnahmen folgen. Die Fragestellungen fiir eine Untersuchung, aus der
zielgerichtete MaBnahmen abzuleiten sind, lauten unter anderem:

Radverkehr:

= Gibt es ausreichend sichere Verbindungen zur bzw. durch die Innenstadt?

= Wie kann die Wahrnehmbarkeit der Fahrradrouten verbessert werden?

= |n welcher Qualitdt und Quantitat sind zusatzliche Abstellanlagen erforderlich?

= Wie kénnen die Barrierefreiheit und der Komfort insbesondere fiir sensible Fulganger
verbessert werden?

= Wie kann ein einheitliches taktiles Flihrungssystem in der Innenstadt, auch im Kontext
der Umgestaltung der Fulgangerzonen, etabliert werden?

Federfiihrung

Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr

Zu Beteiligende

Kreisstadt Unna — Mobilitdtsmanagement, City-Werbering Unna e.V., Forum Generationen

Kommentar Das Projekt nimmt die im Handlungskonzept 2020 im Projekt ,Untersuchung der Nahmobili-
tat mit Focusthema Einzelhandel und Nahmobilitat* des Handlungsfeldes Mobilitat aufge-
fihrten Ansatze auf und fokussiert diese auf die Innenstadt.

Abbildung
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Aktuelle Projekte im Detail | Projekibogen Mobilitat

Projekttitel

Erneuerung von innerstadtischen Stralen
(BurgstraBe, Kleine BurgstraBe, GiirtelstraRe)

Handlungsfeld Mobilitat neues
e Projekt!
Seite im iHK 2020
Zeitrahmen 2019 -2020
Projektziele = mit allen Verkehrsmitteln gut erreichbare und ,belastigungsarme* Innenstadt
(Durchgangsverkehre jedoch aus der Innenstadt heraus halten)
= Férderung umweltschonender Mobilitat und Foérderung des Umweltverbundes
= Abbau von Barrieren fir die Radnutzung
= Fdrderung eigenstandiger und sicherer Mobilitat (insbesondere fiir Kinder, Senioren und
mobilitdtseingeschrénkte Menschen)
= Erh6hung der Verkehrssicherheit in der Innenstadt insgesamt
Projektbeschreibung Die innerstadtischen StraBen Burgstrale, Kleine Burgstralle sowie Girtelstralle werden
aufgrund ihres Baualters und ihres baulichen Zustandes perspektivisch einer Erneuerung
zugefihrt.
Federﬂjhrung Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr
Zu Beteiligende Anlieger
Kommentar
Abbildung Ansichten von Burgstrale, Kleine Burgstrafle und GirtelstraBe (v.l.n.r.)

Fotos: Kreisstadt Unna — Dezernat 3 Planen, Bauen und Verkehr
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